Міністерство освіти і науки України
ДЗ «Луганський національний університет імені Тараса Шевченка»
Факультет соціальних і гуманітарних наук
Кафедра української мови і журналістики 

Січкаренко Нікіта Павлович

РОЗРОБКА ОРИГІНАЛ-МАКЕТА ГАЛУЗЕВОГО ВИДАННЯ «DRIVE TIME»


Кваліфікаційна робота
здобувача вищої освіти першого (бакалаврського) рівня
освітньої програми «Журналістика»
за спеціальністю 061 «Журналістика»
[image: ] 
Особистий підпис    
                                      	
[image: ]
Науковий керівник 	кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент 
Ольга КУЦЕВСЬКА
 
[image: ]В.о. завідувача кафедри                    кандидат філологічних наук, доцент
Олена КРАВЧЕНКО


 
Лубни – 2026

[bookmark: _heading=h.87jquoirkxlk]ЗМІСТ

ВСТУП	3
РОЗДІЛ 1. Теоретичні засади вивчення галузевих періодичних видань 	6
1.1. Стан дослідження	6
1.2. Особливості періодики автомобільної галузі (на прикладі українських медіа)	10
Висновки до розділу 1	15

РОЗДІЛ 2. Журналістська стратегія роботи над спеціалізованим автомобільним виданням «DRIVE TIME»	16
2.1. Концепція часопису	16
2.2. Жанрова характеристика	18
2.3. Художньо-графічне оформлення	21
Висновки до розділу 2	23

ВИСНОВКИ	24
СПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ	26






[bookmark: _heading=h.ah35cogk7vke][bookmark: _heading=h.ome2lojsrfal]ВСТУП


Актуальність автомобільного галузевого видання в Україні зумовлена зростанням інтересу суспільства до автомобільної тематики, розвитком автомобільного ринку й постійними технологічними змінами в галузі. Автомобіль – важлива складова повсякденного життя, професійної діяльності й мобільності населення, тому аудиторія потребує якісної спеціалізованої інформації про нові моделі, технічні характеристики, правила експлуатації, ремонт, безпеку дорожнього руху й сучасні автомобільні технології.
Особливої актуальності такі видання набувають в умовах активного розвитку електромобілів, цифровізації транспорту, оновлення автомобільної інфраструктури й інтеграції України у світовий автомобільний ринок. Галузеве медіа допомагає читачам орієнтуватися в нових тенденціях, аналізувати ринок, порівнювати технічні рішення та ухвалювати обґрунтовані рішення щодо вибору й обслуговування автомобілів.
Крім інформаційної функції, автомобільне видання формує автомобільну культуру, популяризує безпечне й відповідальне водіння, сприяє поширенню професійних знань і створює комунікаційний простір для автомобілістів, експертів і представників автобізнесу. В українському медіапросторі також відчутна нестача якісних сучасних галузевих видань автомобільної тематики, що підсилює актуальність створення журналу «DRIVE TIME».
Мета роботи – розробити оригінал-макет галузевого автомобільного видання «DRIVE TIME» з урахуванням типологічних особливостей спеціалізованої періодики, потреб цільової аудиторії та сучасних тенденцій дизайну друкованих і цифрових медіа.
Відповідно до мети поставлено наступні завдання:
- оцінити стан дослідження галузевої періодики в сучасному українському медіапросторі;
- охарактеризувати теоретичні засади автомобільних періодичних видань, беручи до аналізу сучасні автомобільні медіа;
- визначити змістову частину майбутнього видання;
- проаналізувати жанрову характеристику контенту;
- описати дизайн часопису.
Об’єкт дослідження – оригінал-макет спеціалізованого автомобільного журналу «DRIVE TIME».
Предмет дослідження – особливості змістової структури, художньо-графічної концепції, матеріальної конструкції автомобільного періодичного видання.
Теоретико-методологічну базу складають праці вітчизняних науковців, які розробляють питання типології й особливостей періодичних галузевих видань, − Ю. Полєжаєва, П. Попової, Т. Скотникової, А. Судин, О. Тріщук і В. Євсев’євої, К. Туркевич. Розробка видавничої концепції і її втілення на графічному рівні проводилася з урахуванням наукових досліджень Т. Крайнікової,  М. Тимошика і В. Шевченко.
Методологічна основа. У роботі застосовано загальнонауковий метод добору й систематизації матеріалу, описовий метод, методи і прийоми редакторського аналізу змістової структури, фактичного матеріалу, логічної складової, композиції, мовностилістичної правки. Крім того, застосовано журналістські методи збору інформації, вивчення джерел і спостереження.
Новизна проєкту полягає в розробці концепції сучасного галузевого автомобільного журналу «DRIVE TIME», який поєднує висвітлення автомобільної тематики з матеріалами про технології, інновації і стиль життя. На відміну від традиційних автомобільних видань, що зосереджуються переважно на технічних характеристиках транспортних засобів, запропонований журнал розглядає автомобіль як складник сучасної культури, способу життя й особистої самореалізації людини.
Практичне значення результатів проєкту. Практичне значення результатів проєкту полягає у створенні оригінал-макета галузевого видання «DRIVE TIME», який може бути використаний як основа для реального друкованого або цифрового медіапродукту. 
Структура: пояснювальна записка складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 20 позицій. У вступі обґрунтовано важливість проєкту, описано його мету й завдання, об’єкт і предмет, схарактеризовано методи та способи дослідження, подано теоретико-методологічну основу, сформульовано новизну й практичне значення роботи. У першому розділі йдеться про теоретичні засади вивчення спеціалізованих автомобільних видань, їхнє місце в українських медіа, функції, особливості. У другому розділі проаналізовано видавничу концепцію автомобільного часопису «DRIVE TIME».

РОЗДІЛ 1
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Проблематику функціонування галузевих видань у своїх наукових працях досліджували такі українські вчені, як Ю. Полєжаєв, В. Попова, Т. Скотникова, А. Судин, О. Тріщук і В. Євсев’єва, К. Туркевич та ін. 
Опрацювання наукової літератури з галузевих медіа ускладнюється тим, що в українському журналістикознавстві не сформована усталена термінологія для позначення комерційних видань, орієнтованих на фахову аудиторію. Одночасно з терміном «галузеве видання» науковці також уживають поняття «фахове видання», «спеціалізоване видання», «корпоративне видання» тощо, використовуючи їх як близькі за значенням. Наприклад, попри назву «Підходи до редагування повідомлень у спеціалізованих часописах (на матеріалах бухгалтерської преси)», Т. Скотникова використовує термін «фахове видання» [11], Ю. Полєжаєв [5], В. Попова [6] – «спеціалізовані», К. Туркевич [15], О. Тріщук та В. Євсев’єва [14] – «галузеве». 
Другою проблемою вивчення стала майже повна відсутність журналістикознавчої рецепції української періодики автомобільної тематики. Нами опрацьовано лише дві розвідки про автомобільну періодику – статтю М. Варич про жанр огляду в спеціалізованих автомобільних журналах [1] і тези здобувачки вищої освіти Бердянського державного педагогічного університету Н. Нижник, яка досліджувала стилістичні особливості публіцистичних текстів автомобільної тематики [4].
Вивчення статті А. Судина «Вплив реклами на функціонування фахової періодики» дало розуміння історії основних етапів розвитку фахової періодики, ролі рекламної складової в автомобільному галузевому медіа й принципів її інтеграції в структуру видання без втрати інформаційної цінності для читачів. Щоправда, дослідник робить невтішний для поліграфічної галузі висновок про залежність галузевої періодики від рекламного фінансування та його впливі на якість інформаційного наповнення видань: «<…> аналіз сучасних передплатних каталогів, ринку інформації, історії розвитку за останні роки, а також тематичних ознак спеціалізованої галузевої періодики з видавничої справи і поліграфії показав, що рекламні кошти значною мірою спотворюють інформаційне забезпечення галузі об’єктивною і оперативною інформацією. Оптимальне функціонування такої періодики можливе лише за умов підтримки галузевими державними органами із залученням коштів громадських організацій відповідних галузей діяльності» [12].
Стаття «До проблеми дослідження спеціалізованих періодичних видань» Ю. Полєжаєва присвячена теоретичним проблемам вивчення спеціалізованої періодики [5]. Автор аналізує підходи до визначення поняття «спеціалізоване видання», розглядає труднощі класифікації таких медіа й окреслює їхні типологічні ознаки. Увагу приділено специфіці аудиторії спеціалізованих видань, особливостям тематичного наповнення й місцю таких медіа в інформаційному просторі. Ю. Полєжаєв наголошує на недостатній розробленості теоретичної бази дослідження спеціалізованої преси й необхідності чіткого розмежування понять, пов’язаних із галузевими, професійними й фаховими виданнями.
Важливою теоретичною основою для розробки галузевого видання «DRIVE TIME» стала праця «Галузеві ЗМІ: визначення і теоретичні засади діяльності» К. Туркевич, оскільки вона допомогла з’ясувати типологічні особливості такого різновиду періодичних видань, їхні функції, структуру й концепцію взаємодії з читачами. Основну увагу авторка зосередила на проблемах термінології й кореляцію понять «галузеве», «спеціалізоване» і «фахове» видання. У праці наголошується, що галузеві медіа орієнтуються на конкретну професійну або тематично зацікавлену аудиторію й забезпечують її спеціалізованою інформацією [15]. Опрацювання розвідки допомогло усвідомити, що галузеві ЗМІ поєднують інформаційну, аналітичну, комунікативну, рекламну й іміджеву функції. 
Стаття В. Попової «Спеціалізовані видання як інструмент формування професійного іміджу» присвячена ролі спеціалізованих медіа у формуванні професійного іміджу компаній, галузей і фахових спільнот через тематичний контент, стиль комунікації й репрезентацію професійних цінностей. Для бакалаврського проєкту праця дозволила зрозуміти, як автомобільне видання може формувати сучасний імідж автомобільної галузі та власний упізнаваний бренд: «Засобами візуалізації, деталізації, конкретизації, типологізації створюється яскравий імідж професіонала з визначеним колом виробничих та соціальних функцій, цінностями та етичними нормами, що робить його привабливим для молоді та сприяє самоствердженню професіонала завдяки причетності до великої спільноти зі своїми внутрішніми законами» [6, с. 132].
Вивченню етапів редакторського опрацювання структури галузевого періодичного видання допомогла однойменна розвідка О. Тріщук і В. Євсев’євої. Вони проаналізували, яким чином редактор формує змістову й композиційну модель спеціалізованого медіа, щоб забезпечити його ефективність, логічність і відповідність потребам цільової аудиторії. Для розробки макета автомобільного журналу ця стаття стала корисною у визначенні логіки структурування контенту, акцентуванні уваги на архітектоніці номера – взаємозв’язку між текстовими, візуальними й композиційними елементами, врахування потреби цільової аудиторії: «Для адекватного сприйняття аудиторією галузевого видання важливо, щоб текст видання був максимально структурованим, поділеним на невеликі композиційні одиниці, які не потребують багато часу для прочитання. Суцільне полотно тексту демотивує читачів ознайомлюватися зі змістом видання» [14, с. 171]. Стаття дала розуміння про необхідність єдиного стилістичного рішення видання: узгодженість шрифтів, кольорової гами, рубрикаційних елементів, принципів верстки й навігації, що сприяло формуванню сучасного динамічного образу журналу, яке відповідає тематиці автомобільної галузі. 
Розвідка М. Варич «Огляд як популярний жанр журналістики у спеціалізованих автомобільних журналах» присвячена вивченню особливостей функціонування цього жанру як одного з найпоширеніших у спеціалізованій пресі завдяки його аналітичності, лаконічності й орієнтації на практичні потреби читача. У праці проаналізовано трансформацію огляду на прикладі автомобільних журналів «Байк» і «Motor News», визначено його структурні особливості, способи подачі інформації та взаємодію з аудиторією. Окрему увагу приділено поєднанню інформаційної, аналітичної та рекламної складових у текстах оглядів, ролі авторської позиції, ілюстративного матеріалу й елементів рейтинговості [1].
У тезах Н. Нижник «Стилістичні особливості публіцистичних текстів автомобільної тематики» досліджено особливості автомобільного дискурсу як різновиду медійної комунікації. Авторка розглядає поняття автомобільного дискурсу, його місце в системі масових комунікацій, жанрову й мовну специфіку, основні типи текстів, що функціонують у сфері автомобілебудування. Особливу увагу приділено використанню автомобільного сленгу, експресивної лексики, авторської суб’єктивності та метафоричної персоніфікації автомобіля. Серед стилістичних ознак текстів автомобільного дискурсу визначаються оцінність, експресивність, авторська суб’єктивність [4, с. 36]. Дослідниця робить висновок, що автомобільні медіатексти поєднують риси публіцистичного, рекламного й науково-технічного стилів і виконують інформаційну, популяризаторську й рекламну функції.
Отже, опрацювання наукових праць із проблематики галузевих медіа стало теоретичною основою для визначення типологічних особливостей, структури, функцій, стилістичного оформлення і принципів розробки автомобільного видання «DRIVE TIME» відповідно до потреб цільової аудиторії й сучасних тенденцій автомобільної галузі.

1.2. Особливості періодики автомобільної галузі (на прикладі українських медіа)
Вивчення галузевої преси в Україні ускладнюється відсутністю усталеної термінології для позначення комерційних видань, орієнтованих на фахову аудиторію. Поряд із терміном «галузеве видання» науковці також уживають поняття «фахове видання», «спеціалізоване видання», «корпоративне видання» та інші, використовуючи їх як близькі за значенням. Наприклад, А. Судин під фаховими інформаційними джерелами має на увазі «ті, які призначені для забезпечення оперативною інформацією працівників різних галузей. Особливо тих, які розвиваються інтенсивно і потребують швидкого поповнення знань з нових технологій, впроваджень досягнень науки, причому не лише з книжкових джерел, темпи підготовки яких досить тривалі, а з оперативних – спеціалізованих журналів і газет» [12].
У бакалаврській роботі під галузевим виданням розумітимемо спеціалізоване періодичне медіа, орієнтоване на певну сферу діяльності або професійну галузь, яке висвітлює профільну інформацію, актуальні тенденції, аналітику й практичні матеріали для визначеної цільової аудиторії. Під періодичним виданням автомобільної галузі – спеціалізоване медіа, присвячене автомобільній сфері, яке виходить через певні проміжки часу й інформує аудиторію про новини, тенденції й особливості автомобільного світу.
Специфіка галузевого періодичного видання про автомобільну галузь полягає у його вузькій тематичній спрямованості, професійній орієнтації та поєднанні інформаційної, аналітичної й практичної функцій. Таке видання висвітлює питання, пов’язані з автомобільною індустрією, ринком транспортних засобів, технічними інноваціями, сервісним обслуговуванням, автоспортом, безпекою руху та тенденціями розвитку автомобілебудування. 
1. Спеціалізований характер контенту
Автомобільні галузеві видання зосереджуються винятково на тематиці автомобільної індустрії, тому їхній контент має вузькопрофільний характер. Матеріали присвячують новинкам автопрому, технічним характеристикам транспортних засобів, питанням експлуатації, ремонту, тюнінгу, автоспорту, безпеки дорожнього руху, розвитку електромобілів та інноваційних технологій. За метафоричним висловлюванням Т. Попової, тематичне наповнення спеціалізованих професійних – це про «“вужче”, проте “глибше” коло порушених питань» [6, с. 130]. Отже, на відміну від універсальних медіа, такі видання забезпечують глибше висвітлення теми й орієнтуються на систематичне інформування аудиторії про зміни в галузі.
Тематична специфіка галузевої преси відбивається на структурі спеціалізованих часописів, яка «подібна до структури журналів іншої тематики, але виклад інформації в галузевому виданні більш консервативний і функціональний, а рубрикація періодичного галузевого видання співвідноситься зі спектром поданих у виданні тем і структурою текстів» [14, с. 171–172]. 
Чітка тематична орієнтація зазначається у виданнях, наприклад, автомобільне онлайн-медіа «Аutogeek» у вкладці «Про проєкт»  позиціонує себе як ресурс, присвячений високотехнологічним розробкам у сфері транспорту, тому основний зміст матеріалів пов’язаний із електромобілями, гібридними авто, водневими технологіями, системами автономного керування й інтелектуальними системами допомоги водієві: «Сайт autogeek.com.ua замислювався як ресурс про високі технології в автомобілях. Сьогодні тут є інформація практично про всі передові розробки в області автомобілів. Новини на автомобільну та навколоавтомобільну тематику включають в себе тексти про електромобілі, гібридні автомобілі, автомобілі на паливних елементах (на водні), а також про розумні системи допомоги водієві автомобіля, мотоцикла або навіть велосипеда» [9].
2. Орієнтація на професійну й тематично зацікавлену аудиторію
Цільову аудиторію автомобільних видань становлять не лише пересічні водії, а й представники автобізнесу, дилерських центрів, автомеханіки, експерти, журналісти, учасники автомобільного ринку та автолюбителі. Саме тому матеріали часто поєднують доступність викладу з високим рівнем фаховості. Видання враховують інтереси різних груп читачів: одні шукають практичні поради щодо експлуатації автомобіля, інші – аналітику ринку чи професійні огляди технічних новинок. Відповідно до цільової аудиторії на українському ринку представлено універсальні журнали для автолюбителів – «Аuto.ria», «Автопортал», «Аutogeek», «Аutoconsulting», «Motor Media Review», науковців – «Автомобіль і електроніка. Сучасні технології», науково-виробничий журнал «Автошляховик України».
3. Поєднання інформаційної, аналітичної та практичної функцій
Автомобільні медіа не обмежуються повідомленням новин. Вони аналізують тенденції автомобільного ринку, оцінюють конкурентоспроможність моделей, досліджують зміни в законодавстві, цінах на паливо чи розвитку електротранспорту. Мета науково-виробничого журналу «Автошляховик України» – «інформувати наукову спільноту про сучасні технології, наукові дослідження, правові й нормативні документи у сфері автотранспорту та дорожнього господарства, ділитися матеріалами про проєктування і будівництво автомобільних доріг, спецтехніку тощо» [3].
У «Редакційних правилах» «Motor Media Review» наголошено на орієнтації онлайн-медіа не лише на оперативному інформування аудиторії, а й на аналітичному осмисленні процесів в автомобільній галузі: «Поряд з новинами, важливо публікувати глибокі аналітичні статті про ринок автомобілів, тенденції, порівняння та прогнози» [10]. Прагнення поєднувати новинний контент із глибокими аналітичними матеріалами показує бажання редакції формувати в читачів цілісне розуміння автомобільного ринку, його тенденцій і перспектив розвитку. Публікація порівнянь, прогнозів і ринкової аналітики підвищує експертність медіа, робить його корисним не тільки для автолюбителів, а й для фахівців галузі, представників автобізнесу й аудиторії, зацікавленої в ухваленні обґрунтованих рішень щодо придбання чи експлуатації автомобілів. 
Значну частину контенту становлять практичні матеріали: рекомендації щодо технічного обслуговування, вибору автомобіля, сезонної підготовки транспорту, експлуатації шин, економії пального тощо. Завдяки цьому видання мають прикладну цінність для читача. Наприклад, онлайн-медіа «Аutoportal» подає таку прикладну інформацію: «- актуальні ціни на всі моделі нових авто представлені у продажу в Україні; 
- дошка оголошень про купівлю-продаж авто sale.autoportal.ua;
- пропозиції та акції від автосалонів;
- інформація про новинки автопрому, новини, огляди та тест-драйви;
- адреси та контактна інформація СТО, автошкіл, сервісів автопрокату тощо» [8].
Винятково на вирішення повсякденних потреб, пов’язаних з автомобілями, спрямований сайт «Аuto.ria» [20].
4. Використання професійної термінології та технічної інформації
Однією з ключових рис автомобільних видань є насиченість спеціальною термінологією. У текстах активно використовують технічні характеристики двигунів, трансмісій, підвісок, систем безпеки, електроніки автомобіля. Журнал «Автомобіль і електроніка. Сучасні технології» публікує «результати актуальних теоретичних і прикладних досліджень у галузях автомобільної електроніки, електротранспорту, гібридних і електричних транспортних засобів, енергетичних систем транспортних засобів, транспортних технологій, технічної діагностики, інформаційних технологій та інтелектуальних систем на транспорт» [7]. Часто подають порівняльні таблиці, схеми, рейтинги й результати тестувань. Такий підхід формує експертний характер видання й підвищує його авторитет серед аудиторії, яка цікавиться автомобільною тематикою професійно або на рівні хобі.
5. Значна роль візуального оформлення
Для автомобільних періодичних видань особливе значення має візуальна складова. Якісні фотографії автомобілів, детальні зображення салону, двигуна чи елементів дизайну допомагають читачеві краще сприймати інформацію. Часто використовують інфографіку, схеми будови автомобіля, порівняльні таблиці технічних параметрів, фотозвіти з автосалонів і тест-драйвів. Візуальне оформлення виконує естетичну й інформаційну функції, адже автомобільна тематика значною мірою базується на демонстрації технічних і дизайнерських особливостей транспорту.
6. Високий рівень рекламної складової
Автомобільні видання тісно пов’язані з ринком товарів і послуг, тому в них значне місце займає реклама. Це можуть бути рекламні матеріали про нові моделі автомобілів, автозапчастини, мастила, шини, страхові послуги, сервісні центри чи аксесуари. Реклама в таких медіа часто має інтегрований характер і поєднується з оглядами або тестуваннями продукції. Завдяки вузькій спеціалізації видання реклама стає максимально орієнтованою на потреби цільової аудиторії. 
7. Орієнтація на технологічні інновації та динаміку ринку
Автомобільна галузь є однією з найбільш технологічно динамічних сфер, тому профільні видання постійно висвітлюють інновації: розвиток електромобілів, автономного керування, цифрових систем безпеки, екологічних стандартів, штучного інтелекту в транспорті. Видання виконують роль посередника між виробниками та аудиторією, пояснюючи складні технологічні процеси й адаптуючи їх до сприйняття читача. Наприклад, «Аutogeek» так описує свого читача: «Автогік – людина, що йде в ногу з технічним прогресом і схиблений на гаджетах. Він прекрасно уживається в машині зі смартфоном, планшетом і купою інших розумних пристроїв» [9]. 
Назва журналу «Автомобіль і електроніка. Сучасні технології» підкреслює спрямованість видання на висвітлення інновацій у сфері автомобілебудування, електронних систем керування, безпеки, автоматизації й новітніх технологій, що формують сучасний автомобільний ринок.
8. Формування автомобільної культури та спільноти
Автомобільні медіа не лише інформують, а й формують культуру автомобілізму. Вони популяризують безпечне водіння, відповідальне ставлення до технічного стану автомобіля, дотримання правил дорожнього руху, розвиток екологічного транспорту. Наприклад, у виданні інформаційно-аналітичної групи «Аutoconsulting» окремими рубриками є «Поради власникам авто», «Законодавство» [19]. Крім того, такі видання сприяють формуванню тематичної спільноти автолюбителів через висвітлення автоподій, виставок, перегонів, клубного руху і професійних дискусій.
Отже, періодичні видання автомобільної галузі в Україні є різновидом спеціалізованих медіа, що поєднують інформаційну, аналітичну, практичну, рекламну й комунікативну функції та орієнтуються на професійну й тематично зацікавлену аудиторію.
Висновки до розділу 1
Опрацювання наукових праць, присвячених галузевим медіа, дало змогу сформувати теоретичне підґрунтя для розробки автомобільного періодичного видання «DRIVE TIME». Аналіз досліджень Ю. Полєжаєва, К. Туркевич, В. Попової, А. Судина, О. Тріщук і В. Євсев’євої та інших дослідників допоміг з’ясувати особливості галузевої преси, її функції, принципи структурування контенту, роль реклами, специфіку взаємодії з аудиторією й значення візуальної організації видання. Опрацьовані джерела стали основою для формування концепції журналу «DRIVE TIME», визначення його структури, рубрикації, стилістичного оформлення і принципів створення оригінал-макету.
Специфіка автомобільних медіа виявляється у вузькопрофільному контенті, використанні професійної термінології, значній ролі візуального оформлення, висвітленні технологічних інновацій і формуванні автомобільної культури. Аналіз українських автомобільних медіа засвідчив, що сучасні видання не лише інформують про події автомобільного ринку, а й виконують роль практичного сервісу, експертного аналітичного майданчика та простору комунікації для автомобільної спільноти.
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Ідея журналу «DRIVE TIME» увиразнюється в слогані часопису «Жити на повній швидкості», винесеному на титульну сторінку. Гасло представляє  сприйняття автомобіля як засобу пересування та як елемента активного й динамічного способу життя. Вислів – метафоричний і символізує прагнення до руху вперед, швидкості, нових вражень, самореалізації й постійного розвитку. Він звертається до емоційної складової автомобільної культури, пов’язуючи її зі свободою, енергією й незалежністю. Слоган конкретизується в основних темах журналу, також винесених на титул, – «Автомобілі», «Технології», «Стиль життя». І слоган, і тематика акцентують увагу на автомобілях, технологіях, подорожах, інноваціях і сучасному стилі життя. 
Назва «DRIVE TIME» (з англійської) вдало відображає концепцію автомобільного галузевого видання, оскільки поєднує асоціації з рухом, динамікою, швидкістю та автомобільною культурою. Англійське слово drive перекладається як «кермування», «рух», «їзда», а також асоціюється з енергією, задоволенням від кермування, швидкістю, рухом, адреналіном, свободою на дорозі, активністю та прагненням до розвитку. Саме тому це слово активно використовують у назвах автомобільних медіа, рекламних кампаній і слоганах. Слово time означає «час», що підкреслює актуальність інформації, орієнтацію на сучасні тенденції автомобільної індустрії й постійний розвиток технологій.
У поєднанні двох слів назва «DRIVE TIME» може інтерпретуватися як «час у дорозі», «час для автомобілів» або «час драйву». Вона створює образ видання, яке супроводжує читача у світі автомобільної галузі, інформує про новинки автопрому, технічні інновації, тест-драйви, автоспорт і тенденції розвитку ринку.
Крім того, назва має сучасне й динамічне звучання, що відповідає тематиці автомобільного медіа. Використання англомовної назви підкреслює орієнтацію видання на глобальні автомобільні тренди, технологічність і сучасний стиль подачі матеріалів.
За періодичністю видання планується оприлюднювати щомісяця, що відповідає специфіці автомобільної тематики й інформаційним потребам аудиторії та мотивується 1) динамічним розвитком автомобільної галузі, що дає накопичити достатню кількість актуального матеріалу й підготувати його ґрунтовний аналіз; 2) орієнтуванням журналу на аналітичні статті, огляди, тест-драйви, інтерв’ю й матеріали про стиль життя, підготовка яких потребує більше часу, ніж створення оперативних новинних повідомлень; 3) звичністю такої періодичності для більшості автомобільних журналів.
У «Слові редактора» поглиблюється концепція видання – автомобіль як важлива частина повсякденного життя людини, її характеру, емоцій і способу самовираження. У вступній частині слоган відображається в ідеї активного й насиченого життя, що проходить у постійному русі. Редактор акцентує увагу не на технічних характеристиках автомобілів, а на емоціях, свободі, нових враженнях і досвіді, які вони дарують. Отже, «Слово редактора» виконує програмну функцію, оскільки знайомить читача з концепцією видання, окреслює його тематичні пріоритети та формує цілісний образ журналу як медіа про автомобілі, технології й стиль життя людей, які прагнуть жити на повній швидкості.
Відмінність галузевих видань від універсальних медіа полягає в тому, що в загальнополітичних чи суспільно-політичних виданнях рубрикація часто ґрунтується на жанровому поділі матеріалів, а для спеціалізованої преси визначальним є не форма подачі інформації, а її зміст і тематична належність: «У деяких виданнях рубрики побудовані за жанром журналістського матеріалу (“Новини”, “Інтерв’ю”, “Рейтинги”, “Опитування”), однак для галузевого періодичного видання цей підхід не виправданий, оскільки його читачі визначають цінність того чи іншого журналістського твору за тематикою» [14, с. 168]. Такий підхід полегшує навігацію у виданні, оскільки аудиторія швидше знаходить матеріали, які відповідають її професійним або тематичним інтересам. 
У структурі журналу «DRIVE TIME» переважає тематичний принцип, орієнтуючись на потреби читачів та основні напрями автомобільної галузі, проте і виокремлено жанрові особливості журналістських матеріалів:
1. «Авторська колонка».
2. «Автомобілі для дівчат».
3. «Автомобілі для чоловіків».
4. «Інтерв’ю».
5. «Історія бренду».
6. «Саr persona».
Окремо відзначимо рекламу у виданні, яка виконує фінансову, інформаційну й іміджеву функції. Вона економічно підтримує медіа, інформує читачів про нові автомобілі, технології, товари й послуги автомобільної галузі, допомагає орієнтуватися в тенденціях ринку. У журналі «DRIVE TIME» реклама органічно доповнює редакційну концепцію, оскільки основою рекламного повідомлення є слоган «Твій стиль. Твій рух», який перегукується із загальною концепцією журналу та його гаслом «Жити на повній швидкості». Якщо слоган журналу акцентує увагу на динаміці, свободі й активному способі життя, то рекламне повідомлення конкретизує цю ідею через індивідуальність людини: «Автомобіль – це не розкіш. Це продовження твого характеру».

2.2. Жанрова характеристика
Матеріали «Автомобілі для дівчат. Жіночий погляд на комфорт» належить до жанру оглядової статті. У ньому узагальнено інформацію про критерії вибору автомобіля для жінок, проаналізовано потреби цільової аудиторії й наведено приклади моделей, які відповідають цим вимогам. 
Ідея публікації полягає в тому, щоб показати, що сучасний автомобіль для жінки є насамперед безпечним, комфортним і практичним засобом пересування, а не елементом іміджу. Автор прагне спростувати поширені стереотипи щодо «жіночих автомобілів» і наголошує, що під час вибору транспортного засобу жінки керуються раціональними критеріями: безпекою, надійністю, зручністю експлуатації та відповідністю власним потребам і способу життя.
Оглядовою статтею також є матеріал «Автомобілі для чоловіків. Вибір 2025-2026 років». У тексті розглянуто сучасні тенденції вибору автомобілів чоловіками, проаналізовано критерії, які впливають на рішення покупців, наведено приклади популярних моделей. Стаття виконує інформаційну й практичну функції, допомагаючи читачам зорієнтуватися в актуальних пропозиціях автомобільного ринку.
Матеріал «Як змінюється вибір сучасного водія» належить до жанру інтерв’ю – з Костянтином Болотовим, що дає змогу представити експертну думку фахівця щодо сучасного стану автомобільного ринку, тенденцій його розвитку і змін у споживчих уподобаннях водіїв. У матеріалі розказується про трансформацію ринку й зміну ставлення людей до автомобіля. Через думки експерта автор підкреслює, що під час вибору транспортного засобу дедалі більшого значення набувають практичність, економічність, безпека й технологічність, тоді як статусність і престиж відходять на другий план. Матеріал доводить, що майбутнє автомобільної галузі пов’язане з розвитком електротранспорту, цифрових технологій і свідомого споживання.
Публікації «Tesla: коли машина стає гаджетом» і «Ford – символ свободи на колесах» належать до історико-оглядових статей із елементами науково-популярного нарису, оскільки в них поєднано фактологічний виклад історії автомобільних брендів із доступним поясненням їхнього значення для розвитку автомобільної культури й індустрії.
Матеріали побудовані за хронологічним принципом: автор розповідає про заснування компаній, ключові етапи розвитку, знакові моделі автомобілів, особливості корпоративної філософії й символіки брендів. Тексти виходять за межі інформування й містять оцінні характеристики та образні вислови («глобальний феномен», «символ свободи на колесах», «поставила світ на колеса»), що надає їм рис нарисовості й робить виклад більш емоційним і захопливим. Для публікацій автомобільної тематики такі стилістичні особливості – звичне явище: «Тексти автомобільного дискурсу характеризуються такими специфічними ознаками, як оцінність, експресивність, авторська суб’єктивність. Організація тексту в більшості випадків залежить від авторської позиції й особистості» [4, с. 36]. Крім того, вони «будуються відповідно до закономірностей чуттєвого сприйняття» [4, с. 36].
Ідея статті про Tesla полягає в тому, щоб показати, як компанія змінила ставлення суспільства до електромобілів і перетворила автомобіль на високотехнологічний цифровий продукт. Матеріал акцентує увагу на інноваціях, електрифікації транспорту й ролі технологій у формуванні майбутнього автомобільної галузі. Стаття про Ford висвітлює внесок компанії в масову автомобілізацію суспільства й популяризацію автомобіля як доступного засобу пересування. Обидва матеріали репрезентують два важливі етапи розвитку автомобільної індустрії: Ford символізує початок масового автомобілебудування та доступність транспорту, а Tesla – сучасний етап технологічної трансформації автомобіля. Завдяки поєднанню історичних фактів, елементів популяризації науки й технологій і доступного стилю викладу статті відповідають концепції журналу «DRIVE TIME», яка передбачає висвітлення автомобілів не лише як технічних об’єктів, а й як складника культури, історії й сучасного способу життя.
Отже, аналіз матеріалів журналу «DRIVE TIME» засвідчив різноманітність жанрової структури видання та її відповідність редакційній концепції. У журналі поєднано оглядові статті, інтерв’ю й історико-оглядові матеріали, що дає змогу всебічно висвітлювати автомобільну тематику.

2.3. Художньо-графічне оформлення 
На такій самій важливості художньо-графічної концепції періодичного видання, як і змістового наповнення, наголошують усі теоретики видавничої справи [2; 13; 16; 17; 18]. Робота над цією складовою видавничої концепції ЗМІ починається на першому етапі формування, коли продумуються засоби оформлення – колористична концепція, фотографії, декоративні елементи, шрифти й візуальні елементи структури видання. 
Колористичне рішення журналу «DRIVE TIME» побудоване на поєднанні чорного, білого, червоного та сіро-металевого кольорів, що відповідає тематиці автомобільного видання й створює образ динаміки, сили та технологічності.
[bookmark: _Hlk231304518]«Тон» у графічному оформленні задає титульна сторінка, основу кольорової гами якої становить чорний колір. Він домінує у верхній частині обкладинки, текстових блоках і фонових елементах. Чорний асоціюється з потужністю, престижністю й інноваційністю, що характеризує автомобільну культуру, забезпечує контрастність і візуальну цілісність композиції. Зауважимо, що чорний колір часто використовується в автомобільній рекламі для підкреслення статусності транспортних засобів.
Чорне тло сторінок із білим текстом було обрано як основний дизайнерський прийом. Білий текст забезпечує високий рівень контрастності й читабельності, акцентує увагу на змісті матеріалів. Крім того, таке колористичне рішення дозволяє ефектно презентувати фотографії автомобілів, підсилює візуальну виразність сторінок і підтримує єдиний стиль видання.
Другим ключовим кольором є акцентний червоний, яким на обкладинці виділено частину назви журналу («TIME»), рубрикатори, окремі заголовки та важливі інформаційні блоки. Червоний колір асоціюється зі швидкістю, енергією, спортивним характером і драйвом, що безпосередньо відповідає концепції видання. Завдяки цьому він привертає увагу читача до найважливіших елементів обкладинки й підсилює емоційний вплив.
Білий колір використано для назви журналу, основних заголовків і текстових елементів. Він створює відчуття чистоти, технологічності та професійності. Контраст між білим і чорним кольорами сприяє швидкому сприйняттю інформації й вибудовує чітку ієрархію текстових елементів.
Важливу роль відіграють сірі й металеві відтінки, представлені в зображенні автомобіля. Вони асоціюються з металом, інженерними рішеннями й сучасним автомобілебудуванням. 
Фон обкладинки створює естетичне тло для центрального зображення автомобіля й підсилює основну ідею видання. Відкрита гірська дорога, що простягається до горизонту, гірські масиви й хмарне небо асоціюється зі свободою пересування, подорожами, швидкістю й незалежністю – цінностями, які традиційно пов’язують з автомобільною культурою. Динамічний характер фону підкреслюється перспективою дороги й ефектом руху, завдяки чому створюється враження, ніби автомобіль стрімко рухається вперед. Це візуально підтримує головний слоган обкладинки, акцентуючи увагу на ідеї особистого вибору й активного способу життя. Тло виконує іміджеву функцію: він формує образ автомобіля не тільки як технічного засобу, а як символу свободи, мобільності й сучасного стилю життя. Завдяки цьому обкладинка набуває емоційної виразності та відповідає концепції журналу, орієнтованого на автомобілі, технології й активний спосіб життя.
Для заголовків і лінійок використано жовтий колір – для привернення уваги читача до ключових текстових елементів і створення чіткої візуальної ієрархії. На тлі темних сторінок жовтий забезпечує високу контрастність і сприяє швидкій навігації. Жовтий колір асоціюється з дорожніми знаками, сигнальними елементами й безпекою дорожнього руху, що органічно пов’язує його з автомобільною тематикою. Його використання також додає сторінкам динамічності, енергійності й сучасного вигляду, підсилюючи загальну концепцію журналу.
Загальній колористиці журналу відповідає й візуальна концепція реклами – використовується чорний, білий, червоний і жовтий кольори. У рекламі реалізується одна з характерних рис автомобільних медіа – поєднання інформаційної й іміджевої функцій, коли рекламне повідомлення просуває автомобільний продукт і формує певний спосіб життя. Саме тому рекламна сторінка сприймається не як сторонній елемент, а як логічне продовження редакційної концепції журналу «DRIVE TIME».
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Назва автомобільного періодичного видання «DRIVE TIME» окреслює тематичну спрямованість видання й передає його концепцію як сучасного інформаційного простору про автомобільну культуру, технології й динаміку автомобільного світу. Колористика медіа побудована на контрастному поєднанні темних і світлих тонів із яскравими червоними й жовтими акцентами. Таке рішення відповідає сучасним тенденціям дизайну автомобільних медіа, привертає увагу аудиторії, підкреслює динамічність, інноваційність журналу «DRIVE TIME», сприяє формуванню його впізнаваного візуального образу.
Публікації виконують інформаційну, аналітичну, пізнавальну й практичну функції, допомагаючи читачам орієнтуватися в сучасних тенденціях автомобільного ринку, особливостях вибору транспортних засобів і розвитку автомобільних технологій. Матеріали про вибір автомобілів для жінок і чоловіків акцентують увагу на практичних потребах різних категорій водіїв, інтерв’ю з експертом забезпечує аналітичне осмислення актуальних процесів в автомобільній галузі, а історії брендів Tesla і Ford розкривають культурний, технологічний та історичний виміри автомобілебудування. 
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Аналіз наукової літератури й сучасного стану автомобільної періодики в Україні дав змогу визначити теоретичні й практичні засади розробки галузевого журналу «DRIVE TIME». Встановлено, що в українському журналістикознавстві відсутня усталена термінологія щодо спеціалізованих медіа: поряд із поняттям «галузеве видання» використовуються терміни «фахове», «спеціалізоване» й «корпоративне видання». Попри термінологічні розбіжності, дослідники сходяться на тому, що такі медіа орієнтуються на чітко визначену аудиторію й забезпечують її профільною інформацією, поєднуючи інформаційну, аналітичну, практичну, рекламну й комунікативну функції.
Аналіз української періодики автомобільної тематики засвідчив, що такі медіа є різновидом галузевих видань, орієнтованих на професійну та тематично зацікавлену аудиторію. Їхня специфіка полягає у вузькій тематичній спрямованості, поєднанні інформаційної, аналітичної та практичної функцій, використанні професійної термінології, значній ролі візуального оформлення й високому рівні рекламної складової. Важливою ознакою автомобільних видань є також орієнтація на технологічні інновації та актуальні тенденції розвитку автомобільної індустрії, що зумовлює постійне висвітлення новітніх технічних рішень, електротранспорту, цифрових систем і змін на автомобільному ринку.
Дослідження сучасних українських автомобільних медіа («Auto.ria», «Автопортал», «Autogeek», «Autoconsulting», «Motor Media Review», «Автомобіль і електроніка. Сучасні технології», «Автошляховик України») показало, що вони не лише інформують про події галузі, а й виконують сервісну, освітню та комунікативну функції, сприяючи формуванню автомобільної культури й тематичної спільноти. Виявлені особливості стали підґрунтям для розробки концепції галузевого видання «DRIVE TIME», визначення його рубрикації, тематичного наповнення, дизайнерського оформлення.
Концепція, жанрова структура й художньо-графічне оформлення журналу «DRIVE TIME» характеризуються цілісністю й логічною взаємодією всіх складників видання. Концепція журналу ґрунтується на розумінні автомобіля не лише як технічного засобу пересування, а як важливого елемента сучасного способу життя, джерела емоцій, свободи, самореалізації й технологічного розвитку. Ця ідея послідовно реалізується в назві видання, слогані «Жити на повній швидкості», тематичній структурі і змісті журналістських матеріалів.
Жанрова система журналу поєднує оглядові статті, інтерв’ю, історико-оглядові матеріали, що дає змогу комплексно висвітлювати різні аспекти автомобільної тематики. Матеріали орієнтовані на інформування читачів про автомобілі та тенденції ринку, на формування ширшого уявлення про автомобільну культуру, історію брендів, технологічні інновації й зміну споживчих уподобань. Різноманітність жанрів забезпечує поєднання інформаційної, аналітичної, просвітницької й іміджевої функцій видання.
Художньо-графічна концепція журналу відповідає його змістовому наповненню. Використання чорного, білого, червоного, жовтого й металевих відтінків формує візуальний образ динаміки, сили, швидкості й технологічності, що асоціюються з автомобільною тематикою. Фотографії автомобілів, тематичний фон, система кольорових акцентів і шрифтове оформлення забезпечують цілісність дизайну й полегшують сприйняття інформації. Важливим складником концепції є й реклама, яка органічно інтегрована у структуру видання та підтримує його основну ідею через популяризацію автомобільного способу життя.
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