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ВСТУП


Актуальність медіапроєкту «Hair Studio» зумовлена стрімким розвитком б’юті-індустрії, постійним оновленням технологій, продуктів і професійних стандартів, що потребує системного інформаційного супроводу. Спеціалізоване галузеве видання виступає джерелом актуальної інформації, інструментом професійного навчання, комунікації та розвитку індустрії краси.
«Hair Studio» відповідає на потребу в консолідації професійної спільноти, забезпечуючи платформу для обміну досвідом між майстрами, стилістами, власниками салонів, викладачами й студентами, сприяє поширенню успішних практик і формуванню професійних стандартів. Видання підтримує розвиток персонального бренду майстрів, що є важливою складовою кар’єрного зростання в сучасній б’юті-сфері.
Окремо актуальність проєкту посилюється умовами повномасштабної російсько-української війни, коли б’юті-індустрія, попри кризові обставини, продовжує функціонувати, пристосовуватися й підтримувати економічну й соціальну стійкість. Відтак «Hair Studio» виконує роль стабільного інформаційного ресурсу, який допомагає фахівцям знаходити нові моделі роботи й адаптувати бізнес-процеси, підтримувати зв’язки всередині професійної спільноти та сприяти взаємній підтримці фахівців. Видання виконує важливу соціально-психологічну функцію, адже сфера краси пов’язана з відновленням емоційного балансу, відчуттям нормальності й турботою про себе.
Мета роботи – розробити проєкт сучасного спеціалізованого галузевого видання для представників б’юті-індустрії «Hair Studio», що забезпечує комплексне інформаційне, освітнє й комунікаційне середовище для розвитку професійної спільноти перукарського мистецтва.
Поставлена мета реалізується через такі завдання:
- проаналізувати стан дослідження спеціалізованих періодичних видань про перукарське мистецтво й визначити рівень їх теоретичного осмислення в сучасному журналістикознавстві;
- охарактеризувати специфіку преси про перукарське мистецтво як окремого сегмента галузевої журналістики, з’ясувавши її типологічні, функціональні та змістові особливості;
- описати видавничу концепцію галузевого періодичного видання «Hair Studio», зокрема його цільову аудиторію, тематичне наповнення, структуру та функціональне призначення;
- визначити жанрову палітру видання «Hair Studio».
Об’єкт дослідження – система спеціалізованих періодичних видань про перукарське мистецтво як складова сучасної галузевої журналістики.
Предмет дослідження – видавнича концепція, жанрові особливості і структурно-змістові характеристики галузевого періодичного видання «Hair Studio».
 Теоретико-методологічна база. Під час розробки проєкту були використані наукові розвідки дослідників галузевої преси Ю. Полєжаєва, В. Попової, А. Судин, О. Тріщук і В. Євсев’євої, К. Туркевич, Т. Фісенко та ін. Розробка видавничої концепції видання зумовила залучення праць Т. Крайнікової, М. Тимошика, В. Шевченко.
Методологічна основаУ роботі використано загальнонауковий метод збору й систематизації інформації; порівняльний метод (для зіставлення типологічних і жанрових характеристик галузевих видань); описовий метод (для характеристики видавничої концепції, структури й жанрової палітри журналу «Hair Studio»); типологічний метод (для визначення особливостей спеціалізованих медіа б’юті-індустрії); метод системного аналізу (для розгляду видання як цілісного комунікаційного продукту, що поєднує змістові, жанрові й дизайнерські складові); робота над матеріалами проєкту передбачала застосування журналістських методів збору інформації, вивчення джерел, інтерв’ю.
Новизна проєкту полягає в комплексному дослідженні спеціалізованого періодичного видання про перукарське мистецтво як окремого сегмента галузевої журналістики, який не представлений у сучасних журналістикознавчих студіях. Уточнено специфіку функціонування б’юті-видань у контексті поєднання B2B- і B2C-комунікаційних моделей, окреслено їхню роль у професійній комунікації, освіті та формуванні іміджу індустрії краси.
Практичне значення результатів проєкту полягає в можливості використання отриманих висновків для створення й вдосконалення спеціалізованих періодичних видань у сфері б’юті-індустрії, зокрема перукарського мистецтва. Результати дослідження можуть бути застосовані при розробці концепцій галузевих медіа, формуванні їхньої рубрикації, визначенні цільової аудиторії й оптимізації жанрової структури. Окремі положення роботи є корисними для редакційної практики, оскільки допомагають поєднувати інформаційний, освітній і комерційний контент із урахуванням специфіки B2B- і B2C-комунікацій.
Структура: пояснювальна записка складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 19 позицій. 
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Вивчення теоретичної бази періодичних видань для перукарів ускладнюється неусталеністю класифікації серіальних видань й відсутністю журналістикознавчої рецепції медіа для працівників цієї б’юті-галузі. Тому за методологічну основу нашого проєкту ми взяли праці українських науковців, котрі предметом дослідження обрали типологію періодичних видань загалом і галузевих зокрема. До першої групи відносяться розвідки В. Шевченко [12], до другої – статті Ю. Полєжаєва [3], В. Попової [4], А. Судин [5], О. Тріщук і В. Євсев’євої [7], К. Туркевич [8], Т. Фісенко [9].
У праці «Типологія сучасних журналів – засіб вивчення світогляду суспільства» В. Шевченко виділяє підвиди журналів за змістом (суспільно-політичний, науковий, науково-популярний, розважальний, літературно-художній, спеціалізований (діловий, автомобільний, економічний, комп'ютерний, для мобільного зв'язку, здоров'я тощо), виробничо-практичний,  реферативний, за читацьким призначенням – для фахівців, широкого кола читачів та окремих груп читачів. Підсумовуючи, дослідниця наголошує, що «з точки зору змісту та аудиторії у цілому розрізняють журнали:
– загальні, або універсальні, – тематично присвячені всім сферам життєдіяльності всіх членів суспільства, так звані масові видання;
– спеціальні, обмежені своєю тематикою й аудиторією» [12].
Періодичні видання, тематику яких становить перукарське мистецтво, слід віднести до спеціальних. Синонім до різновиду цих видань використовують «спеціалізовані», «галузеві», «фахові». А. Судин уважає галузеву (фахову) періодику однією з найрозгалуженіших і визначає фахові інформаційні джерела як такі, «які призначені для забезпечення оперативною інформацією працівників різних галузей. Особливо тих, які розвиваються інтенсивно і потребують швидкого поповнення знань з нових технологій, впроваджень досягнень науки, причому не лише з книжкових джерел, темпи підготовки яких досить тривалі, а з оперативних – спеціалізованих журналів і газет» [5]. 
Серед характеристик спеціалізованих видань В. Попова називає регулярне висвітлення актуальних питань певної професійної сфери, орієнтація на інформування фахівців або представлення їхньої діяльності, чітко визначена тематична спеціалізація і спрямованість на конкретну аудиторію, забезпечення консолідаційної, просвітницької, навчально-методичної, дидактичної, роз’яснювальної, іміджевої, довідково-консультаційної, рекламної й консультативної функцій [4]. 
Т. Фісенко, окрім традиційного тематичного й демографічного поділу, пропонує класифікувати спеціалізовані видання за маркетинговим критерієм – на видання типу B2B (Business-to-Business) і B2C (Business-to-Consumer). Видання категорії B2B орієнтовані на вузькопрофесійну аудиторію – фахівців певної галузі або представників конкретних професій. Вони характеризуються високим рівнем спеціалізації, зосередженістю на професійній інформації, практичною спрямованістю контенту й часто поширюються за передплатою. Такі медіа виконують інформаційну й комунікаційну функцію, сприяючи налагодженню професійних контактів, формуванню ділової репутації й розвитку партнерських відносин у відповідному середовищі. Видання типу B2C – «це вкрай функціональний продукт, розрахований на чистий прибуток і інформування бізнес-партнерів. Видання такого типу робиться максимально інформативним і зручним для використання. Якість таких видань має бути на найвищому рівні, оскільки вони є обличчям видавництва у своєму сегменті і найбільш прогресивним інструментом налагодження бізнес-зв’язків і формування іміджу видавництва в діловому середовищі» [10, с. 210–211]. 
Спеціалізована періодика відіграє провідну роль у сучасній професійній комунікації. Висока затребуваність фахових видань зумовлена їхньою практичною цінністю й чіткою тематичною спрямованістю, що дозволяє максимально точно відповідати інформаційним потребам конкретної професійної спільноти. На цьому наголошує В. Попова: «Значна популярність періодичних видань для професіоналів відповідного фаху зумовлена їх високою функціональністю та вузькою спеціалізацією тематики. <…> Визначальною стає роль таких видань у формуванні, позиціонуванні та поширенні іміджу професіонала, що робить його привабливим для молоді, важливим та потрібним в очах суспільства, поліпшує емоційне самопочуття кожного фахівця завдяки причетності до великої групи однодумців» [4, с. 129]. Авторка акцентує, що такі медіа стають інструментом постійного оновлення знань про нові технології, розробки й тенденції розвитку галузі, що особливо важливо під час швидких змін у професійних сферах, де доступ до актуальної інформації визначає рівень компетентності фахівця. Важливим аспектом є також соціально-психологічна роль спеціалізованих видань – вони сприяють формуванню професійної ідентичності, підвищують престиж професії і створюють відчуття належності до спільноти однодумців, що позитивно впливає на мотивацію фахівців і підсилює їхню залученість у професійний розвиток.
Визначення різновиду галузевого видання для перукарів нами не знайдено, тому сформуємо його на основі тематичного наповнення таких медіа, які підкреслюють творчий і професійний характер перукарської діяльності, акцентують увагу не лише на технічному виконанні процедур, а й на високому рівні майстерності фахівця. Є. Федорова розглядає перукарське мистецтво як комплекс знань, навичок і творчих здібностей, що передбачає володіння сучасними технологіями, розуміння модних тенденцій і вміння адаптувати їх до індивідуальних потреб клієнта:  «Поняття “перукарське мистецтво”, яке поєднує змісти термінів “мистецтво” та “перукар”, несе у собі розуміння про вид діяльності, що відображає високий ступінь умінь та майстерності у перукарській справі з урахуванням усіх існуючих технологій, останніх модних тенденцій та професійних вмінь, їх застосування для досягнення якісного результату» [9, с. 174].
Періодичне видання про перукарську справу – це спеціалізоване галузеве видання, орієнтоване на майстрів перукарського мистецтва, стилістів, власників салонів краси й усіх, хто цікавиться індустрією краси. У таких журналах публікують матеріали про сучасні техніки стрижок і фарбування, модні тенденції, професійні засоби догляду за волоссям, інтерв’ю з майстрами, огляди конкурсів і виставок, рекомендації щодо ведення перукарського бізнесу.
Отже, аналіз наукових праць засвідчив відсутність спеціальних журналістикознавчих досліджень, присвячених періодичним виданням для працівників перукарської галузі, що зумовлює необхідність звернення до загальних типологічних підходів щодо класифікації спеціалізованої преси.

1.2. Специфіка преси про перукарське мистецтво 
Медіа, присвячені перукарському мистецтву, становлять окремий сегмент галузевої журналістики й виконують інформаційну, освітню й комерційну комунікацію. Їхня специфіка зумовлена особливостями б’юті-індустрії й характером аудиторії, на яку вони орієнтовані. У сучасному медіапросторі такі видання виступають також інструментом формування професійних стандартів, естетичних орієнтирів і ринкових тенденцій.
Визначальною рисою цих медіа є їхня чітка професійна спрямованість. На відміну від масових глянцевих журналів, орієнтованих на широку аудиторію, видання про перукарське мистецтво можуть адресуватися вузькому колу фахівців – перукарям, барберам, стилістам, власникам салонів краси, студентам профільних спеціальностей. Так, українське медіа «Локон» позиціонується як «журнал для професіоналів в сфері перукарського мистецтва, краси і моди» [1]. Свою цільову аудиторію редакція видання визначає так: «1. Професіонали сфери перукарського мистецтва, моди і краси в Україну, приватні майстри та салони краси. 
2. Студенти та учні навчальних закладів, починаючі фахівці в сфері краси.
3. Люди різних сфер діяльності, поціновувачі краси та моди, справжні і потенційні клієнти салонів краси» [1]. 
Бачимо, що характеристика цільової аудиторії журналу свідчить про поєднання в ньому ознак як B2B, так і B2C-моделей, проте переважає саме B2В-орієнтація.
Відповідно й шляхи поширення «Локону» зумовлюються аудиторією, у пріоритеті – салони краси і приватні майстри України, професійні об’єднання перукарів (за допомогою поштової розсилки, кур’єрської доставки й передплати, охоплення – близько 5000 професійних адресатів), профільні освітні заклади, зокрема в Київській академії прикладних мистецтв, навчальні центри сфери краси, спеціалізовані виставки, фестивалі і професійні конкурси. Для третьої категорії споживачів передбачено додаткові канали дистрибуції – кіоски преси, роздрібні торговельні точки, регіональні мережі розповсюдження.
Така аудиторна специфіка зумовлює змістову наповненість медіа: значна увага приділяється практичним матеріалам, зокрема описам технік стрижок і фарбування, оглядам професійної косметики, інструментів і обладнання, рекомендаціям щодо підвищення кваліфікації. Британське медіа, що має 140-річну історію, «Hairdressers Journal International» (іноді його називають «Hairdressers' journal») аналізує актуальні тенденції у світі зачісок і краси, подає рекомендації щодо розвитку салонного бізнесу, інформацію про події й новини перукарської індустрії, про що свідчить тільки перелік рубрик часопису: «Ведення салону краси», «Як бути фрілансером», «Стиліст 101», «Техніки з кольору», «Зачіски знаменитостей», «Стрижки і стилі», «Текстуроване волосся», «Новини галузі», «Інтер’єри салонів», «Маркетинг салону», «Тренди волосся», «Сталий розвиток у салоні», «Покрокові інструкції» [14] тощо.
Найстаріше італійське видання «Estetica», засноване в Турині в 1946 р., «пропонує анонс нових продуктів, інформацію про міжнародні виставки, техніки, поглиблені дослідження та огляд останніх тенденцій у сфері волосся та модних ідей» [16]. Редакція наголошує, що медіа орієнтоване як на перукарів, так і на їхніх клієнтів, тобто йдеться про модель B2C.
У цьому контексті медіа виконують освітню функцію, сприяючи безперервному професійному розвитку фахівців. Творча команда українського «Локона» «для кожного номера створює ексклюзивні, актуальні, модні, салонні стрижки та зачіски, разом з якими друкуються достовірні технології їх виконання. Завдяки своїй практичній спрямованості журнал “Локон” часто і довго служить практичним посібником для теперішніх та майбутніх професіоналів індустрії краси» [1]. 
Онлайн-видання про красу «Modern Salon», що виходить і в друкованому варіанті, позиціонує себе не лише як джерело галузевої інформації, а й як комплексна освітня й професійна платформа для представників індустрії краси. Видання охоплює всі етапи професійного становлення фахівця – від студентів профільних навчальних закладів і початківців до досвідчених стилістів, керівників салонів і спа-центрів: «Від майбутнього професіонала, який вступає до школи косметології, до стиліста-перукаря, який здобуває свою першу посаду, та власника/менеджера найуспішніших салонів та спа-салонів, Modern Salon Media допомагає професіоналам обрати правильні продукти, послуги та освіту. <…> Професіонали салонів краси віддають перевагу Modern Salon, тому що це єдиний бренд, який дає їм те, що вони цінують найбільше: покрокове навчання разом із творчим натхненням, щоб допомогти їм просунути свою кар'єру вперед» [18]. На сайті видання є вкладки «Центр кар’єри» і «Освітній центр».
Важливою особливістю є поєднання практичного й іміджевого контенту. Поряд із інструктивними матеріалами значне місце займають публікації, присвячені модним тенденціям, авторським роботам стилістів, фотопроєктам і колекціям зачісок. Так, у кожному номері «Локона», крім іншого, подається «понад 300 ексклюзивних образів (зачіска, макіяж, боді-арт, костюм і стиль); близько 30 колекцій модних зачісок і арт-образів» [1].
 Перукарське мистецтво є складовою індустрії моди, де візуальний компонент відіграє ключову роль. Відповідно, такі медіа мають яскраво виражену візуальну орієнтацію: домінування якісних фотографій, продумана композиція сторінок, використання сучасних дизайнерських рішень. Візуальний контент не лише ілюструє текст, а й виступає самостійним носієм інформації й естетичних смислів.
Ще однією характерною рисою є тісна інтеграція з ринком б’юті-послуг і продукції. Галузеві видання активно взаємодіють із виробниками косметичних засобів, дистриб’юторами, освітніми центрами, що проявляється у значній частці рекламних і PR-матеріалів. Онлайн-видання «American salon» [17] співпрацює з International Beauty Show (IBS) – однієї з наймасштабніших і найвпливовіших подій у професійній індустрії краси, яка пропонує майстер-класи, покази й доступ до передових брендів для перукарів, візажистів і барберів.
У цьому аспекті медіа виконують функцію платформи для просування брендів і нових продуктів, сприяють формуванню споживчих і професійних пріоритетів. Наприклад, «Modern Salon» знайомить аудиторію з новими продуктами, послугами і професійними інструментами, що дає змогу майстрам і власникам салонів приймати обґрунтовані рішення щодо організації роботи й обслуговування споживачів: «Ми демонструємо продукти й інструменти, щоб допомогти салонам найкраще задовольняти потреби своїх клієнтів» [18]. Така взаємодія визначає комерційну складову функціонування видань і зумовлює необхідність балансування між рекламним і редакційним контентом.
Окремої уваги заслуговує роль цих медіа у формуванні професійної ідентичності. «Hairdressers' journal» позиціонує себе як авторитетне джерело інформації, яке відображає актуальні тенденції галузі й упливає на їх формування: «HJ постійно встановлює стандарти для провідних перукарів та барберів світу зі свіжим художнім та бізнес-контентом» [14]. 
Через інтерв’ю з провідними майстрами, висвітлення конкурсів, фестивалів і досягнень галузі вони сприяють вибудовуванню уявлення про професійний успіх, стандарти якості й етичні норми діяльності, формуючи спільноту й підтримуючи внутрішньогалузеву комунікацію.
Отже, медіа, що висвітлюють перукарське мистецтво, характеризуються професійною спрямованістю, поєднанням практичного й естетичного контенту, високим рівнем візуалізації, тісною інтеграцією з індустрією та активною цифровою трансформацією. Вони виконують інформаційну, освітню, комунікаційну й комерційну функції і виступають важливим елементом інфраструктури сучасної б’юті-індустрії.

Висновки до розділу 1
На підставі праць українських науковців встановлено, що видання про перукарське мистецтво належать до спеціалізованих (галузевих, фахових) медіа, оскільки характеризуються вузькою тематичною спрямованістю, орієнтацією на визначену аудиторію та виконують інформаційну, просвітницьку, навчально-методичну, консультативну й рекламну функції. Узагальнення наукових підходів до трактування перукарського мистецтва дало змогу визначити періодичне видання про перукарську справу як спеціалізоване галузеве медіа, що висвітлює професійні аспекти діяльності перукарів, популяризує сучасні технології та тенденції індустрії краси, а також забезпечує комунікацію між представниками професійної спільноти й зацікавленою аудиторією.
Медіа, присвячені перукарському мистецтву, становлять окремий сегмент галузевої журналістики, що поєднує інформаційну, освітню й комунікативно-комерційну функції. Їхня специфіка визначається особливостями б’юті-індустрії, високою динамікою розвитку ринку й багатокомпонентною структурою цільової аудиторії. Такі видання орієнтуються як на професіоналів (перукарів, стилістів, барберів, власників салонів, студентів профільних закладів), так і на ширше коло зацікавлених споживачів, що зумовлює поєднання ознак B2B- і B2C-моделей із домінуванням професійно-орієнтованого (B2B) контенту в більшості спеціалізованих журналів.
Таким чином, перукарські медіа виступають не лише джерелом інформації, а й багатофункціональним інструментом розвитку професійної спільноти, формування ринку б’юті-послуг і конструювання сучасних стандартів перукарського мистецтва.
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Аналіз видавничої концепції періодичного видання передбачає з’ясування основних принципів його створення та діяльності, які визначають його змістову, жанрову, структурну, комунікаційну й дизайнерську політику. Він охоплює дослідження цільової аудиторії, тематичного й жанрового наповнення, системи рубрикації, функціонального призначення видання, особливостей його візуального оформлення, зокрема дизайнерської концепції, композиції сторінок, типографіки, кольорової гами, використання ілюстративного матеріалу й інших елементів, що формують цілісний образ видання й забезпечують ефективну комунікацію з читачем. На цьому наголошують теоретики видавничої справи Т. Крайнікова [2], М. Тимошик [6], В. Шевченко [11; 13]. 
Назва «Hair Studio» відповідає галузевому виданню перукарської тематики, оскільки вона лаконічно передає його професійне спрямування. Англійське слово hair («волосся») указує на основний предмет висвітлення журналу та, як видно з підрозділу 1.2, часто використовується в назвах ЗМІ такого різновиду, а studio («студія», «творча майстерня») асоціюється з місцем, де створюються сучасні зачіски, образи й утілюються творчі ідеї перукарів.
Назва формує уявлення про видання як про професійний майданчик для обміну досвідом, презентації нових технологій, трендів і авторських робіт у сфері перукарського мистецтва. Використання англомовної лексики також підкреслює орієнтацію на міжнародні стандарти індустрії краси, адже англійська мова домінує у професійному спілкуванні б’юті-сфери. 
У колонці авторки медіа окреслюється його головна ідея й редакційна концепція – важливість безперервного професійного розвитку. Редакторка пояснює, що сучасний майстер повинен постійно вдосконалювати свої знання й навички, бути відкритим до нових технологій, тенденцій і творчих пошуків. Саме ці цінності становлять основу концепції видання. Відтак поняття studio символізує також навчання, професійне спілкування, тому журнал позиціонується не лише як джерело інформації про сучасні тренди, техніки й інновації в перукарському мистецтві, а й як платформа для обміну досвідом і професійного зростання. В авторській колонці наголошується, що справжня майстерність не має завершальної точки й ґрунтується на постійному самовдосконаленні. 
Цільова аудиторія. За змістом авторської колонки аудиторія видання орієнтована передусім на модель B2B, оскільки основним адресатом виступають професіонали галузі: автор звертається до майстрів, які вже працюють або лише розпочинають кар’єру в б’юті-індустрії, тому для них важливі проблеми професійної майстерності, кар’єрного зростання й розвитку компетентностей. Колонка спрямована на консолідацію представників галузі навколо спільних цінностей: відповідальності, творчого пошуку, готовності до навчання й адаптації до змін, що характерно для B2B-медіа. Авторка прагне сформувати в читачів уявлення про сучасного майстра як висококваліфікованого фахівця, який поєднує технічні знання, творчі здібності й комунікативні навички. Проте в тексті згадуються також клієнти салонів краси та їхні очікування – вони виступають не цільовою аудиторією видання, а предметом професійної діяльності його читачів, що не змінює загальної комунікативної спрямованості матеріалу.
Структура видання. Передбачається шісь постійних рубрик:
1. «Авторська колонка головної редакторки»: рубрика відкриває кожен номер журналу й містить роздуми редакторки щодо актуальних тенденцій розвитку перукарського мистецтва й б’юті-індустрії – питання професійної етики, безперервного навчання, ролі майстра в сучасному суспільстві, мотивації до творчого й професійного зростання.
2. «Інтерв’ю з відомим представником перукарського мистецтва»: бесіди з провідними перукарями, стилістами, барберами, колористами, викладачами та власниками салонів краси про професійний досвід, творчі принципи, погляди на сучасні тенденції галузі й перспективи її розвитку.
3. «Кейс успішного українського салону»: досвід успішних салонів краси в Україні – особливості організації роботи й побудови команди, розвиток бренду, маркетингові стратегії, взаємодія з клієнтами й упровадження сучасних технологій, що може слугувати практичним орієнтиром для інших представників галузі.
4. «Нові технології догляду за волоссям»: сучасні методики догляду за волоссям, інноваційні косметичні засоби, професійне обладнання й авторські техніки, експертні рекомендації щодо використання новітніх розробок і оцінка їхньої ефективності у практиці майстрів.
5. «Репортаж»: найважливіші події перукарської та б’юті-індустрії – професійні конкурси, чемпіонати, фестивалі, виставки, майстер-класи, презентації нових продуктів та освітні заходи. 
6. «Тренди»: актуальні тенденції у перукарському мистецтві – популярні стрижки, зачіски, техніки фарбування, модні кольори й стилістичні рішення сезону, прогнози щодо подальшого розвитку світових і українських трендів б’юті-індустрії.
Афіші професійних заходів і реклама косметики для догляду за волоссям у спеціалізованому журналі про перукарське мистецтво – його концептуально й функціонально вмотивовані складові, оскільки відповідають інформаційним потребам цільової аудиторії й типологічним особливостям галузевої періодики. У проєкті афіша фестивалю Summer Hair Fest 2026 виконує інформаційну, комунікативну й промоційну функції. Вона інформує читачів про важливу професійну подію, сприяє поширенню актуальних знань про новітні тенденції перукарського мистецтва й мотивує до професійного розвитку. Зміст афіші (анонси майстер-класів, демонстрацій сучасних технік, презентацій трендів і можливостей нетворкінгу) відповідає інтересам основної аудиторії журналу, формує навколо видання професійну спільноту, позиціонуючи «Hair Studio» як активного учасника розвитку б’юті-індустрії.
Рекламний макет продукції LuxLiss Professional органічно доповнює тематичний контент журналу та виконує рекламну й довідково-інформаційну функції. Для спеціалізованих галузевих видань реклама професійної косметики, інструментів і засобів догляду – традиційний елемент змістового наповнення, адже знайомить фахівців із новими продуктами й технологіями, які можуть використовуватися в професійній діяльності.
Художньо-графічне оформлення журналу «Hair Studio» відповідає його концепції як сучасного професійного видання для фахівців б’юті-індустрії. Дизайн поєднує актуальні тенденції фешн-журналістики, динамічну композицію та виразну колористику, що створює образ стильного й експертного медіапродукту.
Основа візуальної концепції – контрастне поєднання темного фону з яскравими акцентними кольорами – золотисто-жовтим, рожево-фіолетовим і бордовими відтінками. Темна палітра надає виданню елегантності, професійності й преміальності, а яскраві кольорові акценти символізують креативність, сучасність і постійний розвиток індустрії краси. Золотистий колір у назві «Studio» й окремих графічних елементах асоціюється з високою майстерністю, якістю й престижністю професії.
На обкладинці домінує центральний візуальний образ – фотографія моделі з трендовим фарбуванням і сучасною зачіскою, що відображає тематичну спрямованість журналу. Образ показує актуальні тенденції перукарського мистецтва й виконує рекламну функцію, привертаючи увагу потенційної аудиторії.
Слово «Hair» у назві виконаний класичним шрифтом із тонкими витонченими літерами, що створює відчуття професійності й елегантності, а слово «Studio» – рукописним шрифтом золотистого кольору, який додає композиції динамічності та творчого характеру. Сполучення двох шрифтів указує на поєднання професійності й креативності, що відповідає концепції журналу.
Центральний образ обкладинки доповнюється анонсами основних матеріалів номера, розміщеними по обидва боки фотографії, що забезпечує ієрархію інформації й дозволяє швидко ознайомитися зі змістом випуску. 
Стилістична концепція видання підтримується сторінкою зі змістом – використано темний фон, контрастні кольорові акценти, фотографія й лаконічна система рубрикації. Вертикальне компонування матеріалів, тонкі жовті розділові лінії й типографіка полегшують навігацію й забезпечують зручність сприйняття інформації. Фотографія моделі на сторінці змісту візуально позв’язується з обкладинкою та працює на єдину айдентику журналу.
Особливістю художнього оформлення є використання декоративних графічних елементів – кругових ліній, світлових відблисків і кольорових градієнтів, які надають дизайну сучасного вигляду, асоціюються з фарбованим волоссям, що відсилає до тематики медіа. 
Відповідно до загальної візуальної концепції журналу побудована й реклама: використання стильного образу моделі, акцент на здоровому й доглянутому волоссі, стримана кольорова гама й наголос на інноваційності продукції підтримують естетичну цілісність видання й не суперечать його художньому оформленню.

2.2. Жанрова палітра 
У проєкті використано матеріали різних журналістських жанрів. Матеріал «Діалог про стиль і професію» належить до жанру інтерв’ю-портрета, основна мета якого –  розкрити професійний досвід, світогляд і погляди на розвиток перукарської галузі Юлії Ксеніти. Основною жанровою ознакою публікаціє є діалогічна форма викладу. Запитання логічно пов’язані між собою й поступово розкривають особистість співрозмовниці: від вибору професії та початку кар’єрного шляху до оцінки сучасного стану й прогнозу майбутнього перукарської індустрії.
У центрі уваги перебуває Юлія Ксеніта – успішна представниця професійної спільноти, чия особиста історія слугує приводом для обговорення ширших проблем галузі: професійної освіти, конкуренції, безперервного навчання, розвитку технологій і зміни запитів клієнтів. Таким чином, індивідуальний досвід героїні стає засобом осмислення загальних тенденцій розвитку перукарського мистецтва.
Запитання стосуються не лише біографічних фактів, а й актуальних проблем професійного середовища, завдяки чому читач отримує експертну оцінку сучасного стану галузі. Значна частина відповідей містить професійні поради для молодих спеціалістів, заклики до постійного навчання, розвитку власного стилю й подолання страху конкуренції. Особливо це простежується у відповідях на запитання про секрет успіху й побажання читачам журналу. Такий підхід відповідає концепції галузевого видання, яке виконує не лише інформаційну, а й освітню та виховну функції.
[bookmark: _heading=h.vgbx6s670b4n]Матеріал «Більше, ніж салон Кейс успіху мережі Backstage Beauty&Refresh» –  аналітична стаття. Конкретний приклад діяльності мережі салонів Backstage Beauty&Refresh використовується авторкою для дослідження сучасних тенденцій розвитку б’юті-індустрії, аналізу чинників успіху бізнесу та висновків щодо ефективних моделей управління салоном краси. Використання реального досвіду компанії як ілюстративного матеріалу надає статті рис сучасного кейсу. Головна мета публікації полягає у виявленні чинників успіху проєкту й можливостей їх практичного застосування. Авторка акцентує увагу на конкретних управлінських рішеннях, які можуть бути корисними іншим учасникам ринку: створенні внутрішніх стандартів роботи, інвестиціях у професійний розвиток персоналу, використанні цифрових платформ для комунікації з аудиторією та формуванні корпоративної культури. Завдяки цьому матеріал виконує інформаційну й навчально-методичну функцію.
Рубрика «Нові технології догляду за волоссям» представлена матеріалом «Розумний догляд. Які технології змінюють догляд за волоссям у 2026 році», котрий визначається як огляд. Для нього характерні актуальність тематики, аналітичність, узагальнення сучасних тенденцій, причинно-наслідковий аналіз, використання професійної термінології й поєднання інформаційної, освітньої й консультативної функцій. У галузевому журналі такий жанр професійно інформує аудиторію про інновації б’юті-індустрії та сприяє поширенню сучасних технологічних практик.
Матеріал «Три дні натхнення, навчання та нових можливостей» за своїми жанровими характеристиками належить до репортажу – інформаційно-художнього жанру журналістики, основною метою якого є відтворення події через безпосередні враження автора і створення для читача ефекту присутності.
Предметом зображення виступає професійна виставка InterCHARM-Україна, яка розглядається як важлива подія для представників б’юті-індустрії. Авторка зосереджується на перебігу заходу, знайомить читачів із його основними локаціями, учасниками і ключовими подіями. Характерною рисою репортажу є ефект присутності. Він досягається завдяки деталізації подій та опису атмосфери виставки: «Щойно потрапляєш до виставкового центру в Києві, стає зрозуміло: тут зібралися люди, які не звикли стояти на місці» [19]. Подальші описи павільйонів, професійних дискусій, майстер-класів і презентацій створюють враження безпосереднього спостереження за подіями.
Важливою жанровою ознакою виступає динамічність викладу. Події відтворюються в розвитку: від знайомства з експозицією до роботи навчальних зон і завершення виставкового дня. Авторка показує активність учасників, зміну локацій і різноманітність заходів, що забезпечує рух сюжету й підтримує увагу читача.
Матеріал містить характерні для репортажу образні деталі, які конкретизують описувану подію. Зокрема, звертається увага на стенди міжнародних і українських виробників, натовпи біля сцен, блокноти учасників, наповнені новими ідеями, і професійні матеріали, які вони забирають із собою. Такі деталі виконують радше емоційну, ніж інформаційну, функцію.
Аналітичні елементи репортажу простежуються в поясненні тенденцій розвитку сучасної б’юті-індустрії. Зокрема, акцентується перехід від традиційних косметичних процедур до комплексного догляду за волоссям, популярності українських брендів і зростанні значення професійної освіти. Таким чином, конкретна подія використовується для характеристики сучасного стану галузі.
Композиція матеріалу відповідає жанровим вимогам репортажу. Текст починається із занурення в атмосферу події, потім послідовно висвітлюються основні складові виставки. Завершується публікація авторським узагальненням, у якому підкреслюється значення InterCHARM-Україна для розвитку індустрії краси та професійної спільноти.
Інформаційна функція репортажу реалізується через повідомлення про перебіг виставки та її основні події; просвітницька функція полягає в ознайомленні читачів із сучасними технологіями й тенденціями галузі; консолідаційна функція – у висвітленні професійного спілкування й обміну досвідом між учасниками заходу; мотиваційна функція реалізується через наголошення на важливості постійного навчання й професійного розвитку.
[bookmark: _heading=h.3i2hi5coa9y]Стилістичні особливості – поєднання документальності з елементами образності й авторської оцінки, використання професійної лексики, описових деталей і емоційно забарвлених висловів, що сприяє створенню живої картини події.
Отже, «Hair Studio» постає як цілісний професійний медіапроєкт, у якому зміст, жанри й дизайн узгоджені між собою та спрямовані на формування ефективного комунікаційного простору для б’юті-індустрії.


Висновки до розділу 2
«Hair Studio» є сучасним галузевим виданням для представників б’юті-індустрії, концепція якого ґрунтується на поєднанні інформаційної, освітньої, комунікативної й іміджевої функцій. Центральна ідея журналу – підтримувати безперервний професійний розвиток фахівців перукарського мистецтва.
Видання орієнтоване насамперед на B2B-аудиторію (майстрів, стилістів, власників салонів, викладачів і студентів), однак окремі матеріали розширюють його комунікативне поле до B2C-моделі. Система рубрик забезпечує комплексне висвітлення професійної сфери – від мотиваційних і аналітичних матеріалів до оглядів технологій і репортажів із подій.
Жанрова палітра різноманітна й функціонально обґрунтована: авторська колонка, інтерв’ю, огляд і репортаж виконують інформаційну, аналітичну й навчальну функцію. Художньо-графічна концепція журналу «Hair Studio» цілісна й відповідає його тематичному спрямуванню. Обкладинка й внутрішнє оформлення поєднують сучасні дизайнерські тенденції, професійну естетику й елементи фешн-стилістики, формуючи впізнаваний візуальний образ видання. Єдність кольорової гами, типографіки, фотографій і композиційних прийомів створює сучасний професійний медіапроєкт, орієнтований на майстрів і поціновувачів індустрії краси.
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У результаті роботи над медіапроєктом «Hair Studio» створено концепцію сучасного спеціалізованого галузевого видання для представників б’юті-індустрії, яке формує комплексне інформаційне, освітнє й комунікаційне середовище для розвитку професійної спільноти перукарського мистецтва.
З’ясовано, що змістова специфіка галузевих медіа проявляється у перевазі практично орієнтованих матеріалів: описів технік стрижок і фарбування, оглядів професійної косметики та інструментів, рекомендацій щодо розвитку салонного бізнесу й підвищення кваліфікації. Поряд із цим важливе місце займають аналітичні, іміджеві та візуально орієнтовані матеріали, що відображають модні тенденції, авторські роботи та креативні проєкти.
Виявлено, що характерною рисою таких медіа є їхня інтеграція з ринком б’юті-послуг і продукції, що проявляється у співпраці з виробниками, освітніми центрами, виставками та професійними заходами. Це зумовлює значну роль рекламного та PR-контенту й перетворює видання на платформу професійної та комерційної комунікації.
Окремо відзначено освітню функцію галузевих медіа, які сприяють безперервному професійному розвитку фахівців, поширенню сучасних технологій і формуванню професійних стандартів. Через висвітлення конкурсів, інтерв’ю з провідними майстрами та демонстрацію інноваційних практик вони також беруть участь у формуванні професійної ідентичності та естетичних орієнтирів індустрії краси.
Доведено, що бакалаврський проєкт «Hair Studio» відповідає типологічним ознакам сучасного галузевого періодичного видання для представників б’юті-індустрії. Його видавнича концепція ґрунтується на поєднанні інформаційної, освітньої, комунікативної й іміджевої функцій, а центральною ідеєю виступає популяризація безперервного професійного розвитку майстрів перукарського мистецтва.
Концепція журналу реалізується через всі його складові. Назва видання відображає професійну й творчу специфіку перукарської діяльності, а редакційна політика орієнтується насамперед на B2B-аудиторію – майстрів, стилістів, власників салонів краси, викладачів і студентів профільних спеціальностей. Окремі матеріали можуть бути цікавими ширшому колу читачів, що забезпечує елементи B2C-комунікації й розширює потенційну аудиторію медіа.
Структура журналу сформована відповідно до інформаційних потреб професійної спільноти. Система постійних рубрик забезпечує комплексне висвітлення різних аспектів діяльності галузі – від професійної мотивації й обміну досвідом до аналізу успішних бізнес-моделей, інноваційних технологій, актуальних подій і модних тенденцій. Афіші професійних заходів і реклама спеціалізованої продукції органічно інтегруються в змістову концепцію видання й відповідають практичним інтересам його аудиторії.
Важливим складником видавничої концепції є художньо-графічне оформлення. Дизайн журналу поєднує сучасні тенденції фешн- і галузевої журналістики, використовує контрастну кольорову гаму, професійну фотостилістику, продуману типографіку й систему візуальних акцентів. Це сприяє формуванню впізнаваного образу видання та підсилює його комунікативний вплив.
[bookmark: _heading=h.u3t1d1cpj816]Жанрова палітра «Hair Studio» характеризується різноманітністю й функціональною доцільністю. Інтерв’ю-портрет, аналітична стаття у форматі кейсу, огляд і репортаж забезпечують багатогранне висвітлення професійної тематики, поєднуючи інформаційну, аналітичну, освітню й мотиваційну складові. Добір жанрів відповідає специфіці галузевого медіа, оскільки дає змогу інформувати читачів про актуальні події та тенденції, формувати професійні компетентності, поширювати успішні практики й консолідувати представників перукарської спільноти.
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