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В умовах повномасштабної війни росії проти України роль спеціалізованих фешн-видань набуває нового значення, виходячи за межі традиційного висвітлення модних тенденцій та індустрії краси. Сучасна фешн-періодика стає платформою для популяризації української культури, підтримки національної ідентичності й розвитку креативних індустрій, які навіть у складних соціально-економічних умовах продовжують функціонувати й представляти Україну на міжнародному рівні.
Актуальність створення фешн-видання «Fashion Line» зумовлена необхідністю інформаційної підтримки українських дизайнерів, брендів, фотографів, стилістів, моделей та інших представників творчих професій. Війна суттєво змінила діяльність модної індустрії, однак вона не припинила свого розвитку. Навпаки, українська мода стала одним із важливих інструментів культурної дипломатії, демонструючи світові національну самобутність, стійкість і творчий потенціал українського суспільства: «Формування модних орієнтирів під впливом українських модних глянцевих журналів – це найпотужніший канал PR-просування у сучасній модній індустрії» [10, с. 111]. Висвітлення діяльності локальних брендів і творчих проєктів сприяє розвитку внутрішнього ринку та підтримці національного виробника.
Особливого значення набуває й соціокультурна функція фешн-періодики. Сучасні видання про моду дедалі більше уваги приділяють темам психологічного здоров’я, саморозвитку, волонтерства, благодійності, культурних ініціатив та історіям людей, які, попри складні обставини, продовжують працювати, творити та реалізовувати власні проєкти. Такий контент сприяє формуванню позитивного інформаційного середовища, підтримує емоційну стійкість аудиторії та популяризує цінності взаємодопомоги й відповідальності.
Мета роботи – розробити оригінал-макет фешн-видання «Fashion Line» з урахуванням типологічних особливостей спеціалізованої періодики, потреб цільової аудиторії й сучасних тенденцій дизайну друкованих медіа.
Поставлена мета вимагала розв’язання таких завдань:
- проаналізувати стан наукового дослідження періодичних видань про моду й визначити ступінь розробленості теми у вітчизняному журналістикознавстві; 
-  визначити специфічні особливості фешн-періодики як різновиду спеціалізованих медіа, зокрема її тематичну, функціональну й жанрово-стилістичну специфіку; 
- обґрунтувати концептуальні засади створення спеціалізованого періодичного фешн-видання, визначити його мету, завдання, цільову аудиторію; 
- розробити жанрово-тематичну модель журналу; 
- визначити дизайнерську концепцію і принципи художньо-графічного оформлення видання.
Об’єкт дослідження – оригінал-макет спеціалізованого журналу про моду «Fashion Line».
Предмет дослідження – особливості змістової структури, жанрової системи й художньо-графічної концепції  періодичного фешн-видання.
Теоретико-методологічну базу складають праці вітчизняних науковців, які розробляють питання особливостей періодичних фешн-видань, − О. Давидової і Е. Хадирової, В. Демченко, Н. Драган-Іванець і В. Чуревич, М. Залужної і М. Карпенко, А. Зеленської, М. Мамич, А. Наку, Г. Шаповалової. 
Методологічна основа. У роботі застосовано загальнонауковий метод добору й систематизації матеріалу, описовий метод, методи і прийоми редакторського аналізу змістової структури, фактичного матеріалу, логічної складової, композиції, мовностилістичної правки.
Новизна проєкту полягає в розробці концепції сучасного спеціалізованого фешн-видання – медіапроєкту «Fashion Line» лайфстайл-спрямування, яке комплексно висвітлює питання моди, краси, стилю життя, усвідомленого споживання та особистісного розвитку. У проєкті мода розглядається як індустрію одягу й аксесуарів і важливий соціокультурний феномен, засіб самовираження особистості..
Практичне значення результатів проєкту. Практичне значення результатів проєкту полягає у створенні оригінал-макета спеціалізованого видання «Fashion Line», який може бути використаний як основа для реального друкованого медіапродукту. 
Структура: пояснювальна записка складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 23 позиції. 
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1.1. [bookmark: _heading=h.4roxkbmdvcp]Стан дослідження
Проблематика функціонування фешн-періодики та фешн-журналістики в Україні поступово набуває актуальності в сучасних медіадослідженнях, хоча комплексних наукових праць, присвячених цьому сегменту спеціалізованих видань, поки що небагато. Опрацьовані нами дослідження можна умовно поділити на кілька тематичних напрямів: історико-типологічний, соціокультурний, лінгвостилістичний, комунікативний і медіаринковий.
Історичні передумови розвитку модної журналістики та її взаємозв’язок із суспільними процесами розглядали Х. Астапцева [1; 2; 3], В. Венгерська [4], Р. Голик [5], В. Лейбін [12], О. Корнієнко [11], О. Обласова [16], К. Цимбалюк і Н. Маковецька [21]. Вагомий внесок у вивчення історії української журналістики моди здійснила Х. Астапцева. У дисертаційному дослідженні авторка розглядає феномен журналістики моди в дискурсі львівської преси 1853–1939 рр., простежує особливості її становлення й розвитку, визначає функції й тематичні домінанти [1]. Окремі аспекти функціонування жіночої й модної періодики Галичини висвітлено в її працях, присвячених «Жіночій сторінці» газети «Новий час» і публікаціям Харитини Кононенко в газеті «Діло» [2; 3]. Історичний розвиток журналів мод у Західній Україні також вивчали О. Цимбалюк і Н. Маковецька, які простежили становлення модної періодики в контексті художньо-дизайнерських процесів кінця ХІХ – першої половини ХХ ст. та її зв’язок із формуванням візуальної культури регіону [21]. 
Питання взаємозв’язку жіночої преси, моди й емансипаційних процесів розглядала Р. Голик, акцентуючи увагу на тому, що на сторінках львівської періодики міжвоєнного періоду жіночі образи та модні практики відображали складний процес поєднання традиційних народних уявлень про жінку з новими модерними тенденціями [5]. Дослідниця підкреслювала, що преса не лише фіксувала зміни у повсякденній культурі, а й виступала інструментом формування соціальних стереотипів і моделей жіночої поведінки
Аналізу розвитку фешн-ілюстрації як важливого компонента сучасної модної індустрії та візуальної культури в Україні присвячена розвідка А. Селезньової [18]. У ній авторка розглядає фешн-ілюстрацію як окремий художньо-графічний напрям, що поєднує мистецтво, дизайн і комунікаційні функції моди. 
 В. Венгерська проаналізувала журнали мод як важливе джерело відображення соціальної стратифікації радянського суспільства, показала, як через модні видання конструювалися уявлення про статус, доступ до дефіцитних товарів, естетичні норми й соціальні відмінності між різними групами населення. Дослідниця переконалася, що журнали мод у радянський період виконували інформаційно-естетичну функцію, були інструментом опосередкованої соціальної регуляції й ідеологічного впливу [4].
О. Обласова вивчала жіночі часописи як важливий чинник емансипаційних процесів і становлення фешн-журналістики наприкінці ХІХ – у першій половині ХХ ст. У її праці підкреслюється, що жіноча преса цього періоду виступала платформою для обговорення моди, простором формування нової жіночої ідентичності, поширення ідей соціальної активності жінок і поступового виходу за межі традиційних гендерних ролей [16]. Таким чином, у працях В. Венгерської і О. Обласової жіночі видання розглядалися як один із головних медіаінструментів культурних і суспільних трансформацій, що сприяли розвитку ранніх форм фешн-журналістики.
  Усі проаналізовані праці дозволяють простежити історичну еволюцію видань про моду та їхній вплив на формування суспільних цінностей.
Окремий напрям становлять мовознавчі дослідження фешн-текстів. О. Давидова та Е. Хадирова проаналізували лінгвістичні особливості текстів про моду, звертаючи увагу на використання спеціальної термінології, англіцизмів та експресивної лексики [6]. Лінгвостилістичні характеристики сучасної англомовної фешн-періодики досліджували М. Залужна і М. Карпенко, вони визначили особливості її лексичної, синтаксичної й образної організації [9]. Мовознавчі дослідження фешн-текстів бути корисними при створенні контенту нашого журналу, оскільки вони окреслили ключові лінгвостилістичні особливості фешн-текстів і принципи їхнього впливу на аудиторію. Результати досліджень допомогли визначити, як саме має будуватися текстове наповнення журналу: авторки показують, що фешн-публікації поєднують інформаційну, естетичну, рекламну й упливову функції, а отже, матеріали для видання мають бути не лише інформативними, а й емоційно привабливими й візуально «легкими» для сприйняття. 
Типологічні особливості видань для жіночої аудиторії проаналізувала О. Сушкова, яка визначила жіночі журнали як важливу складову елітарного сегмента українського медіаринку. Дослідниця акцентує увагу на специфіці їхньої структурної організації, тематичного наповнення та функціонального призначення, підкреслюючи, що такі видання поєднують інформаційно-розважальну, просвітницьку й іміджеву функції, формуючи особливу модель взаємодії з аудиторією [19].
Комунікативні стратегії сучасних українських журналів для жінок дослідила Г. Шаповалова, яка охарактеризувала механізми впливу медіатекстів на цільову аудиторію, зокрема використання інтимізованого стилю мовлення, діалогізації контенту, створення ефекту довірливого спілкування з читачкою, способи формування емоційного зв’язку між журналом і аудиторією, що забезпечує стійкість читацького інтересу та лояльність до видання [22].
Особливості читацького сприйняття глянцевих часописів висвітлила В. Демченко, яка дослідила психологічні й соціокультурні чинники популярності жіночих глянцевих видань. Авторка наголосила, що сприйняття таких журналів залежить від поєднання візуальної привабливості, актуальності контенту й можливості ідентифікації читача з представленими образами стилю життя, успіху й краси [7].
Теоретичні аспекти класифікації жіночих і чоловічих журналів, їхньої структури й жанрової специфіки узагальнено у праці В. Лейбіна [12], у якій розглянув принципи поділу періодичних видань за цільовою аудиторією, тематичним спрямуванням і функціональними характеристиками. Дослідник окреслив основні жанрові моделі журналістських матеріалів, що використовуються у спеціалізованій пресі, та підкреслив роль структурної організації журналу у формуванні його медійної ідентичності.
М. Мамич вивчала мотиваційний і маніпулятивний потенціал медіатекстів рубрики «Огляд моди», розкриваючи механізми впливу фешн-контенту на аудиторію [13]. Соціокультурний аспект функціонування модної журналістики висвітлили Н. Драган-Іванець та В. Чуревич, які розглянули тексти про моду як складову сучасного медіадискурсу, що інформує про тенденції таформує естетичні смаки, моделі поведінки й культурні орієнтири суспільства [8]. 
Проблеми розвитку сучасної модної журналістики в умовах цифровізації медіапростору дослідила М. Мельник, науковиця характеризувала трансформацію фешн-журналістики в епоху інтернет-медій та окреслює нові формати взаємодії з аудиторією [14]. Тенденції функціонування ринку глянцевих журналів про моду описала А. Зеленковська, визначивши особливості розвитку спеціалізованої періодики в сучасних економічних та комунікаційних умовах [10].
Отже, аналіз наукових праць свідчить, що, попри дослідження окремих аспектів функціонування фешн-періодики, недостатньо уваги приділено комплексному вивченню спеціалізованих видань про моду як окремого типу медіа. Це зумовлює актуальність подальших наукових розвідок і створення медіапроєктів, присвячених розвитку сучасної української фешн-періодики, зокрема спеціалізованого видання «Fashion Line».



1.2. Особливості фешн-періодики 
У бакалаврському проєкті фешн-періодика розглядається як різновид спеціалізованих видань, оскільки вона орієнтована на висвітлення конкретної сфери суспільної діяльності – індустрії моди, краси та стилю життя. На відміну від універсальних суспільно-політичних чи загальноінформаційних медіа, фешн-видання мають чітко окреслену тематичну спрямованість, специфічну цільову аудиторію та функції. 
Під фешн-журналістикою Н. Драган-Іванець і В. Чуревич  розуміють працю «журналістів у ЗМІ з інформацією про світ моди, висвітлення актуальних тем, які присвячені індустрії краси завданням» [8, с. 63]. Таке тлумачення зумовлює й функціональне навантаження такого різновиду пресових органів – «компетентне висвітлення новинок світу краси, аналіз трендів й особливостей стилю селебритіс, дизайнерів та моделей» [8, с. 62]. Тобто контент фешн-медіа охоплює новини модної індустрії, аналітику трендів, діяльність дизайнерів, б’юті-сферу, модну фотографію, культурні події й суміжні галузі, що формує окремий інформаційний сегмент медіапростору.
Англіцизм фешн запозичений від слова fashion, яке в українському медійному середовищі закріпилося як синонім до слова мода. У журналістській практиці воно використовується переважно у складі складених назв і термінів, таких як фешн-індустрія, фешн-журналістика, фешн-показ, фешн-видання. Уплив англомовної культури на українську медіамову свідчить про те, що запозичення виконують не лише номінативну функцію, а й стилістичну – вони надають текстам сучасного, «професійного» звучання й наближають їх до міжнародного медіадискурсу. Стилістично марковане слово фешн функціонує переважно в спеціалізованих або глянцевих виданнях, тоді як у нейтральному публіцистичному стилі частіше використовується питомий український відповідник – мода.
У нашому проєкті під фешн-періодикою розумітимемо різновид спеціалізованих періодичних видань, присвячених індустрії моди, стилю, краси та суміжним сферам культури й мистецтва. 
Фешн-виданням зосереджуються на питаннях моди й індустрії краси: тематика преси про моду охоплює модні тенденції, дизайнерські колекції, покази мод, діяльність брендів, косметологію, перукарське мистецтво, аксесуари, ювелірні вироби, стиль життя, культуру й мистецтво. Зауважимо, що, висвітлюючи міжнародні модні тенденції, автура цього різновиду преси популяризує національні бренди, дизайнерів і культурні особливості. Для української фешн-періодики це особливо актуально, оскільки вона сприяє розвитку вітчизняної модної індустрії й інтеграції її у світовий культурний простір.
Цільовою аудиторією фешн-видань є читачі, які цікавляться модою й сучасними тенденціями, професійна спільнота дизайнерів, стилістів, моделей, представників б’юті-індустрії й підприємців модного бізнесу.
Однією з визначальних рис фешн-журналістики виступає поєднання текстового й візуального компонентів. Високоякісні фотографії, авторські ілюстрації, фешн-зйомки, рекламні матеріали й дизайнерське оформлення не лише доповнюють текст, а й виконують самостійну інформаційну та естетичну функцію. М. Залужна і М. Карпенко переконані, що у британських періодичних виданнях про моду «відбувається зміщення акцентів з текстової до візуальної інформації та зміна функції текстів з інформативної на суто прагматичну комерційну» [9, с. 79]. 
Критикуючи візуалізацію як особливість гламурного дискурсу, Г. Почепцов  зазначає: «Гламур досить жорстко орієнтований на зовнішнє, а не на внутрішнє [виділення автора. – А. О.]. Як наслідок він реалізується в зовнішності героїв. Тому гламурні тексти так перенасичено рецептами, розповідями, рекламою того, як виглядати ще краще. Гламур генерує ознаки щастя за їхніми візуальними характеристиками. І це зрозуміло, оскільки гламурний текст можна не читати, а лише роздивлятися картинки поруч із ним» [17]. 
Йдеться про те, що текст у фешн-виданнях часто виконує допоміжну роль, а основний зміст передається через фотографії, макет, дизайн і загальну естетику сторінки. Тому гламурний медіатекст може сприйматися навіть без глибокого читання – через образи, що формують емоційне враження. 
Обов’язковість яскравої ілюстративної складової зумовлює високий рівень дизайну й поліграфічного виконання, що, звісно, відбивається на високій ціні друкованих фешн-видань. А це, у свою чергу, впливає на їхню соціально-символічну роль, яка виходить за межі суто інформаційної функції. Як зазначає А. Зеленковська, «журнал продається не лише як друкований носій інформації, а й як «перепустка» у певний спосіб життя і як маркер соціального статусу читача (неважливо, які позитивні або негативні конотації мають подібні видання для різного типу аудиторії; істотним є факт яскравої “соціальної маркованості”: читач “глянцю” виявляється фінансовоспроможною людиною в очах одних, і володарем низьких інтелектуальних вимог до змісту друкованого матеріалу в очах других, активним та компетентним споживачем в очах третіх тощо)» [10]. У цьому проявляється соціалізуюча функція – фешн-журнали транслюють моделі поведінки, стилю життя й соціальних ролей, формуючи уявлення про успіх, статус і самопрезентацію. У цьому контексті вони також виконують аксіологічну функцію, тобто впливають на систему цінностей читача, закріплюючи уявлення про красу, індивідуальність і самовираження як важливі життєві орієнтири.
Серед інших функцій журналів про моду насамперед зазначимо інформаційну – оперативно повідомляють про актуальні модні тенденції, нові колекції дизайнерів, події індустрії моди, покази та розвиток брендів. Ці видання виконують і просвітницьку функцію, допомагаючи аудиторії орієнтуватися у світі моди, стилю та краси, розширюючи знання про історію костюма, естетику й сучасні культурні тренди. Наголосимо, що сучасна фешн-періодика висвітлює не лише питання моди, а й актуальні суспільні тенденції, культурні явища, екологічну відповідальність, гендерну рівність, інклюзивність, етичне виробництво та розвиток креативних індустрій.
Важливою є також естетична функція, адже фешн-журнали формують у читача відчуття стилю, смаку та візуальної культури. Через поєднання тексту, фотографії й дизайну вони створюють естетично привабливий медіапродукт, який впливає на сприйняття краси та гармонії. Комунікативна функція періодики про моду що полягає у встановленні контакту між модною індустрією й аудиторією, між дизайнерами, брендами та споживачами.
Фешн-журнали мають рекламно-іміджеву функцію, адже вони просувають бренди, дизайнерів і продукти модної індустрії, формуючи позитивний імідж компаній і стимулюючи споживчу активність. Характеризуючи економічну модель функціонування глянцевих журналів моди, А. Зеленковська наголошує роль рекламної складової як головного джерела фінансування: «Бізнес-стратегії видавництв глянцевих журналів моди базуються переважно на рекламі. Вона – основний прибуток таких журналів. Більшість візуальної інформації так чи інакше є рекламним матеріалом. З цієї причини весь журнал перетворюється на своєрідний рекламний каталог, розбавлений крихтами нерекламної інформації» [10, с. 111]
М. Мамич, досліджуючи особливості медіатекстів рубрики «Мода» в українському журналі «Жінка», зазначає, що «основна інтенція МТ [медіатексту. – А. О.] жанрово-стильового різновиду “огляд моди” – мотиваційна та маніпулятивна» [13, с. 229]. Мотиваційна складова таких текстів полягає у стимулюванні інтересу читача до моди, формуванні бажання наслідувати запропоновані образи, стилі й поведінкові моделі. Маніпулятивна ж інтенція проявляється у прихованому впливі на споживацькі установки читача. Фешн-тексти часто створюють уявлення про необхідність відповідати певним стандартам краси й стилю, формують відчуття «актуальності» чи «неактуальності» зовнішнього вигляду, опосередковано стимулюючи споживання модних товарів і послуг. Тож науковці говорять про культурно-ідентифікаційну функцію.
Періодика про моду характеризується специфічною лінгвальною реалізацією. Йдеться про такі стилістичні особливості: 
- на лексичному рівні – широке залучення термінології, професійних термінів сфери фешн-індустрії (подіум, вінтаж, лукбук, із застібкою на ґудзиках по всій довжині, подіумний показ, зі шнурівкою, косметолог, текстура, принт, декор тощо); термінів із галузі сучасних інформаційних технологій (хештег, блог, блогер, емодзі, селфі, цифровий детокс, подкаст, кіберпанк), що пояснюється бажанням авторів публікацій показати «важливість цих сфер для сучасної стильної та модної людини» [9, с. 77]; використання позитивно забарвлені епітетів, що створюють привабливий образ модного продукту (елегантний силует, стиль, що не виходить із моди, розкішна тканина, витончений образ), оцінної лексики (бездоганний, приголомшливий, культовий, гламурний, чудовий), яка виконує рекламно-переконувальну функцію;
- на синтаксичному рівні – динамічність та експресивність,  що виражаються в коротких реченнях, парцеляціях, риторичних запитаннях, повторах, окличних конструкціях (Готові до нового образу? Просто. Елегантно. Незабутньо). Такі синтаксичні моделі полегшують сприйняття інформації, створюють ефект спілкування з читачем і підсилюють прагматичний вплив тексту. Паралельні конструкції й переліки надають викладу ритмічності та виразності;
- на стилістичному рівні – уживання засобів художньої образності, які формують естетичний образ моди і створюють емоційний зв’язок з аудиторією – епітетів (шовковиста текстура, сміливі кольори, витончені лінії, ніжне мереживо), метафор (мода – це особлива мова, цей колір опиняється в центрі уваги, сукня, яка говорить сама за себе), порівнянь (м’який, мов шовк, сяє, наче золото), гіпербол (обов’язкова річ сезону, найяскравіший символ модного стилю), персоніфікацій (тканина ніжно огортає тіло, колекція розповідає власну історію).
О. Давидова та Е. Хадирова переконані, що лінгвістичні засоби у фешн-текстах «мають на меті атрактивну функцію, допомагають залишити в підсвідомості людини більш сприятливе враження про модні тенденції і, у результаті, вплинути на її бажання й дії <…> зацікавлюють і заохочують своїх потенційних покупців товарів, які ці модні журнали просувають, та виконують функцію непрямої реклами» [6, с. 103]. Лексичні, синтаксичні й стилістичні засоби фешн-текстів стають інструментом психологічного впливу, допомагають сформувати в читача відчуття актуальності, престижності й бажаності певних модних тенденцій чи товарів. Непряма реклама брендів, дизайнерських колекцій чи косметичних засобів відбувається шляхом їх органічного включення до журналістського контенту, що трактується як характерна риса сучасної фешн-журналістики, де інформаційна, естетична й комерційна функції тісно взаємодіють.
Отже, фешн-видання відзначаються тематичною спеціалізацією, чітко визначеною цільовою аудиторією, поєднанням текстового й візуального контенту, використанням специфічних мовностилістичних засобів та тісним взаємозв'язком журналістського й рекламного компонентів.

Висновки до розділу 1
[bookmark: _heading=h.csjxd5hzlh2j]Аналіз наукових джерел засвідчив, що фешн-періодика є важливим сегментом сучасного медіапростору й різновидом спеціалізованих видань, який поєднує інформаційну, естетичну, культурну, комунікативну й рекламну функції. Дослідження українських науковців висвітлюють історію становлення журналістики моди, типологічні особливості жіночої та глянцевої преси, лінгвостилістичні характеристики фешн-текстів, специфіку їхнього впливу на аудиторію та тенденції розвитку сучасних медіа про моду. Журнали про моду інформують про актуальні тенденції й формують естетичні смаки, поведінкові практики, споживацькі установки та культурні орієнтири читачів.
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Створення сучасного фешн-видання починається з чіткої видавничої концепції, яка визначає його ідею, тематику, цільову аудиторію й особливості подачі матеріалів. В умовах стрімкого розвитку медіа й постійної зміни модних тенденцій фешн-періодика виходить за межі висвітлення новинок індустрії, а поєднує інформацію про моду, красу, стиль життя, культуру й особистісний розвиток. Саме такій спрямованості відповідає періодичне видання про моду «Fashion Line». Його лаконічна, професійно маркована назва утворюється поєднанням двох слів. Fashion указує на належність видання до сфери моди, дизайну, стилю й акцентує увагу на динамічному характері індустрії моди, її зв’язку з культурними трендами, креативними індустріями та візуальною естетикою сучасності. Line («лінія», «напрям», «контур»), з одного боку, асоціюється з дизайнерською лінією одягу («fashion line» як колекція), що пов’язує назву з професійною термінологією модної індустрії, а з іншого, «лінія» символізує стильовий напрям, еволюцію модних тенденцій і безперервний рух у розвитку дизайну. Таким чином, обидва слова формують образ часопису як платформи, що відстежує, аналізує й представляє сучасні модні тенденції, дизайнерські колекції, стильові напрями. Назва «Fashion Line» підкреслює ідею системності моди як структурованого процесу творення стилю, у якому кожна «лінія» є частиною ширшого культурного контексту.
Слоган «Твій гід у світі моди та краси» увиразнює концепцію видання, відображає його позиціонування як сучасного спеціалізованого фешн-медіа, покликаного стати для читачів надійним джерелом актуальної інформації про тенденції модної індустрії, б’юті-сфери та стиль життя. Використання слова гід підкреслює практичну спрямованість журналу: він не тільки висвітлює новини світу моди, а й допомагає аудиторії орієнтуватися в різноманітті трендів, брендів, образів і сучасних культурних явищ.
«Fashion Line» розглядає моду як складову ширшого поняття стилю життя. Поряд із рубриками про актуальні тенденції, красу та імідж, журнал пропонує читачам матеріали про культурні події, історії успіху й особистісне зростання. Завдяки цьому формується комплексний інформаційний простір, у якому зовнішня привабливість гармонійно поєднується з внутрішнім розвитком особистості.
«Fashion Line» популяризує українську моду й креативні індустрії, знайомить читачів із новими іменами, підтримує національні бренди та висвітлює досягнення українських дизайнерів на міжнародній арені. Таким чином, журнал не лише інформує про події фешн-індустрії, а й формує позитивний образ сучасної української культури.
Журнал виступає своєрідним провідником у світі сучасних тенденцій, пропонуючи читачам не готові шаблони поведінки, а практичні орієнтири для формування індивідуального стилю. Такий підхід відповідає сучасним тенденціям фешн-журналістики, де увага зосереджується не лише на демонстрації трендів, а й на розвитку естетичного смаку, усвідомленого споживання та самовираження.
Відповідно до окресленої концепції в журналі планується п’ять постійних рубрик – «Мода і тренди», «Краса і догляд», «Стиль життя», «Натхнення та історії», «Свідомий вибір».
Щомісячна періодичність «Fashion Line» вмотивується специфікою модної індустрії. Мода належить до найбільш динамічних культурних сфер, у якій зміни трендів, сезонні колекції, нові дизайнерські рішення й події (покази, тижні моди, презентації брендів) відбуваються циклічно та з високою інтенсивністю. Місячний цикл виходу журналу дозволяє оперативно відображати актуальні тенденції фешн-середовища, відображати головні події індустрії й забезпечувати аналітичну глибину матеріалів. 
З місією видання, його цінностями й редакційною політикою знайомить авторська колонка «Чому ми створили Fashion Line». Вона виконує презентаційну, комунікативну й іміджетворчу функції, формує емоційний зв’язок між редакцією й аудиторією.
Текст побудований у формі довірливого діалогу з читачем, коли особлива увага приділяється персоналізації комунікації і створенню спільноти однодумців. На тлі динамічності сучасного інформаційного простору, у якому швидкоплинність новин і соціальних мереж часто ускладнює пошук змістовного та якісного контенту, журнал позиціонується як медіаплатформа, що пропонує читачам інформацію про модні тенденції й матеріали, спрямовані на осмислення сучасного стилю життя, особистісного розвитку й культурних процесів.
Мода в трактуванні редакторки постає не лише як сфера індустрії одягу чи краси, а як спосіб самовираження та формування особистої ідентичності. Завдяки цьому «Fashion Line» позиціонується як універсальне фешн-видання лайфстайл-спрямування.
Важливим акцентом авторської колонки є увага до людського чинника. Авторка наголошує, що саме люди створюють тренди й надихають інших на зміни, тому журнал прагне висвітлювати історії особистостей, які досягають успіху завдяки наполегливості, творчості і професіоналізму. Окремо підкреслюється підтримка українських брендів і нових імен, що відображає соціокультурну місію видання та його орієнтацію на популяризацію вітчизняної креативної індустрії.

2.2. Жанрово-тематична модель видання
Текст «Мистецтво бути наодинці з собою» за своїми жанровими та стилістичними характеристиками відповідає специфіці сучасної фешн-періодики, де поряд із матеріалами про моду та красу значне місце займають публікації про психологію, саморозвиток і стиль життя. За жанровими ознаками його можна визначити як лайфстайл-статтю, оскільки автор інформує про певне соціальне явище й пропонує читачеві його осмислення, поєднуючи фактичні дані з особистісними роздумами і практичними рекомендаціями. Публікація відповідає рубриці «Стиль життя».
Матеріал побудований за характерною для фешн-видань моделлю. Вступ актуалізує проблему, апелюючи до сучасного способу життя й інформаційного перевантаження людини. Основна частина поєднує наукові факти, приклади із суспільного життя й культурні референси, а завершення статті спонукає читача до переосмислення власних життєвих практик. 
Однією з характерних ознак фешн-видань є інтимізований стиль спілкування з аудиторією, який простежується і в цьому матеріалі. Авторка використовує займенник «ми», створюючи ефект довірливої розмови з читачем: «Ми боїмося залишитися без компанії», «Можливо, найкращий подарунок, який ми можемо зробити собі сьогодні…» [23]. Цьому сприяють також риторичні прийоми та пряме звернення до уяви аудиторії: «Уявіть звичайний ранок…» [23].
Важливу роль відіграють засоби художньої виразності. Епітети (звичний інформаційний шум, внутрішня рівновага), метафори (почути власні думки, гармонія починається з уміння бути в хороших стосунках із собою), короткі парцельовані конструкції (Без почуття провини. Без поспіху) підсилюють емоційність тексту. 
Хоча стаття безпосередньо не стосується модних тенденцій чи індустрії краси, вона репрезентує сучасне розуміння моди як складової ширшої концепції лайфстайл, де стиль життя, психологічний комфорт, турбота про себе й особистісний розвиток такі ж важливі, як зовнішній образ людини. Матеріал транслює актуальні для аудиторії фешн-видань цінності – усвідомленість, самоприйняття, внутрішню гармонію йа баланс між професійною реалізацією й особистим життям.
Рубрика «Свідомий вибір» представлена публікацією «Екологічна мода без крайнощів. Як бути стильною і не перетворювати гардероб на поле для боротьби». За своїми жанровими ознаками вона належить до аналітико-публіцистичного огляду. 
Матеріал відповідає жанру фешн-публіцистики, оскільки інтерпретує соціокультурне значення екологічної моди, розкриває суперечності модної індустрії та пропонує практичні орієнтири для читача. Ознаками огляду є узагальнення різних підходів до «свідомого споживання», наведення статистичних даних і прикладів, пояснення ключових концептів (fast fashion, slow fashion, капсульний гардероб).
Жанрова своєрідність матеріалу «Українки, які змінюють індустрію моди» (рубрика «Натхнення та історії») полягає в поєднанні інформаційного й публіцистичного начал. Авторка спочатку окреслює загальну тенденцію розвитку української моди та її інтеграції у світовий фешн-простір, після чого переходить до висвітлення діяльності окремих дизайнерок. Кожен мікротекст побудований за єдиною схемою: коротка біографічна довідка, професійні досягнення, індивідуальні творчі особливості й суспільне значення діяльності героїні, що дозволяє поєднати фактологічність із персоналізацією інформації.
У центрі уваги перебувають конкретні особистості – Віта Кін, Лілія Літковська, Світлана Бевза та Юлія Паскаль, життєві й професійні історії яких стають прикладами творчої реалізації й культурного лідерства. Такий підхід відповідає сучасній концепції фешн-видань, де особистість дизайнера часто є не менш важливою за створений ним бренд.
Як ми вже зазначали, характерною ознакою фешн-журналістики є поєднання інформаційної й культурно-просвітницької функцій, що простежується і в цьому матеріалі. Авторка не обмежується описом дизайнерських колекцій, а акцентує увагу на використанні української культурної спадщини, традиційних ремесел і національної символіки. Завдяки цьому мода постає як спосіб культурної дипломатії й популяризації української ідентичності.
Важливе місце займають засоби художньої виразності. У тексті використано метафори (мода може бути культурною дипломатією, розповідають світові про Україну мовою тканин, силуетів і деталей), епітети (архітектурні форми, стримана елегантність, світовий модний тренд), антитези (не лише красивою, а й культурною дипломатією, не просто красивим одягом), які надають матеріалу образності та емоційної насиченості.
Героїні представлені як приклади професійного успіху, творчої сміливості й соціальної відповідальності, а їхні історії покликані надихати читачів, тобто йдеться про мотиваційну складову фешн-періодики. Матеріал формує позитивний міжнародний образ України через досягнення представниць креативної індустрії.
Матеріал «Кольори сезону, які підкорюють літо. Вершковий, шоколадний, лимонний та кораловий» (рубрика «Мода і тренди») – фешн-огляд, оскільки основою тексту є огляд актуальних модних тенденцій у сфері колористики, зокрема характеристика й інтерпретація кольорів сезону в колекціях провідних брендів і стрітстайлу. Матеріал має узагальнювальний характер, оскільки систематизує модні явища й подає їх як цілісну трендову палітру сезону.
З гаслом «Fashion Line»  найбільше перегукується фешн-практикум «Стильні ідеї. Один жакет, чотири різні історії». Основу тексту становить практично орієнтований модний гід, у якому один базовий елемент гардероба – жакет – розглядається крізь призму різних життєвих ситуацій (навчання/робота, міська прогулянка, вечірня зустріч, подорож). У тексті поєднується прикладна модна інформація з елементами історико-культурного і трендового контексту: згадується походження жакета, його еволюція в модній індустрії, вплив стрітстайл-культури на його популяризацію. 
Фотоісторія «Світло великого міста» належить до синтетичного журналістського жанру. Його провідною ознакою є взаємодія вербального та візуального компонентів: текст не просто супроводжує фотоматеріал, а вибудовує для нього смисловий і емоційний контекст, формуючи цілісну образну оповідь про міський простір. Матеріал тяжіє до есеїстичної форми з елементами публіцистичної образності – увага зосереджена на створенні настрою, атмосферності, символічному осмисленні міста як культурного й естетичного простору.
Отже, усі розглянуті матеріали демонструють характерну для сучасної фешн-періодики жанрову різноманітність, що поєднує лайфстайл-статті, аналітичні огляди, фешн-практикуми, портретні нариси й фотоісторії. Вони об’єднані спільною рисою – орієнтацією на інтерпретацію стилю як частини ширшого культурного й життєвого контексту. Тексти вирізняються емоційністю, образністю, інтимізованим стилем комунікації з читачем і поєднанням фактологічного, аналітичного та есеїстичного начал. 

2.3. Дизайнерська концепція та художньо-графічне оформлення
Художньо-графічна концепція видання «Fashion Line» відповідає сучасним тенденціям міжнародної фешн-періодики, де домінують мінімалізм, візуальна гармонія й емоційно комфортне сприйняття контенту. Дизайн журналу побудований на принципах єдності стилю, збалансованості текстових і графічних елементів і створення цілісного бренду видання.
Модульна побудова сторінок, що є однією з актуальних тенденцій сучасної фешн-періодики, допомагає структуровати кожен матеріал у вигляді окремих композиційних блоків, де текст, фотографії й декоративні елементи утворюють єдину візуальну систему. Завдяки цьому читач легко орієнтується в інформації, а сторінки не виглядають перевантаженими.
Домінування фотографії над текстом. Візуальний контент займає значну частину шпальти, що відповідає специфіці фешн-видань, для яких зображення є самостійним засобом комунікації. При цьому фотографії різних форматів поєднуються в єдину композицію: великі іміджеві світлини створюють емоційний акцент, а менші деталізують матеріал, демонструючи окремі елементи образів або предметів. Дизайн видання побудований на принципі ритмічного чергування відкритого простору й насичених композиційних зон. 
Єдність декоративних елементів. У журналі послідовно використовуються рослинні орнаменти, невеликі контурні сердечка, стилізовані лінії й декоративні підкладки під цитати й врізки. Ці елементи виконують оздоблювальну функцію і створюють упізнаваний візуальний стиль часопису.
Інтеграція тексту і фотографії. Зображення не дублюють зміст статей, а розширюють його, створюючи додаткові смисли. Наприклад, матеріал про українських дизайнерок супроводжується не лише їхніми портретами, а й фотографіями колекцій, окремих деталей одягу й показів мод, що допомагає читачеві краще зрозуміти творчий стиль кожної героїні.
Видання активно використовує врізки й акцентні цитати, оформлені контрастним шрифтом і кольоровими підкладками. Вони структурують матеріал, виділяють ключові думки й роблять сторінки динамічнішими. Такий прийом типовий для сучасної фешн-журналістики, яка орієнтується на швидке візуальне сприйняття інформації.
Єдність стилю фотографій. Усі ілюстрації виконані в теплій природній кольоровій гамі з переважанням бежевих, кремових, коричневих і чорних відтінків, що забезпечує візуальну цілісність номера й підтримує концепцію стриманої елегантності й природності, закладену в дизайні журналу.
Варто також відзначити, що художньо-графічна концепція «Fashion Line» реалізує один із ключових принципів сучасної фешн-періодики – створення цілісної візуальної історії. Фотографії, текстові блоки, декоративні елементи й типографіка працюють як єдина система, завдяки чому журнал створює особливу атмосферу, яка підсилює емоційний зв’язок читача з виданням.
Колористична концепція. У палітрі домінують теплі бежеві, кремові, молочні, карамельні й світло-коричневі відтінки, доповнені чорними й білими акцентами. Така кольорова гама асоціюється з природністю, затишком, елегантністю і стриманою розкішшю. 
Золотаво-коричневий колір логотипа «Line» додає виданню преміального характеру, а використання теплих нейтральних тонів забезпечує комфортне візуальне сприйняття сторінок.
Типографіка. Назва журналу поєднує класичний антиквений шрифт для слова «FASHION» і каліграфічний рукописний для «Line», що символізує поєднання традиційної елегантності із сучасною динамікою і творчою індивідуальністю. Великі акцидентні заголовки забезпечують чітку навігацію і створюють характерний для глянцевих видань ритм читання.
Обкладинка журналу виконує інформаційну й іміджеву функції. Центральним композиційним елементом є фотографія молодої жінки в сучасному образі, що уособлює концепцію видання як простору для стильних, активних і впевнених у собі читачів. Образ моделі не перевантажений деталями, що відповідає актуальній тенденції «тихої розкоші», яка останніми роками є однією з провідних у світовій моді. Композиційний центр гармонійно доповнюють анонси матеріалів, розміщені по периметру сторінки, завдяки чому досягається баланс між фотографією й текстом.
Дизайн змісту підтримує загальну стилістику журналу. Декоративні ботанічні мотиви, тонкі лінії, невеликі графічні піктограми та фотографія стильного натюрморту створюють атмосферу спокою й домашнього затишку. Вільний простір запобігає перевантаженню сторінки.
 Авторська колонка також органічно інтегрована в художню концепцію видання. Поєднання портретної фотографії редактора із рукописними декоративними елементами та спокійною кольоровою гамою створює ефект особистого спілкування з читачем і підсилює довірливий характер матеріалу. Візуальне оформлення допомагає персоніфікувати журнал і формувати його впізнаваний образ.
Характерною особливістю оформлення є використання невеликих декоративних деталей — контурних сердечок, рослинних елементів, м'яких геометричних форм і текстових блоків із заокругленими кутами. Ці компоненти не перевантажують композицію, а навпаки, створюють відчуття легкості, жіночності та цілісності дизайнерського рішення.
Візуальна мова «Fashion Line» підкреслює його лайфстайл-спрямування, адже поряд із модними образами активно використовуються композиції, пов’язані із затишком, книгою, кавою, квітами й домашнім простором. Це підсилює головну ідею журналу – розглядати моду як складову гармонійного стилю життя, де зовнішня привабливість поєднується з внутрішнім комфортом і самореалізацією особистості.
Отже, художньо-графічна концепція журналу «Fashion Line» базується на принципах мінімалізму, візуальної гармонії та естетики сучасного лайфстайл-медіа. 
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Періодичне видання «Fashion Line» постає як сучасний тип спеціалізованого фешн-журналу лайфстайл-спрямування, що поєднує інформативність, аналітичність і естетичну виразність. Його концепція базується на розумінні моди як багатовимірного культурного явища, що охоплює не лише індустрію одягу, а й стиль життя, самовираження й соціокультурні практики. Саме така модель забезпечує актуальність видання в умовах сучасного медіапростору та відповідає запитам цільової аудиторії.
Вдала колористика, продумана типографіка, збалансована композиція, єдність фотографічних і декоративних елементів створюють цілісний образ видання й забезпечують його відповідність сучасним тенденціям фешн-періодики. Особливу роль у цьому відіграє тепла нейтральна палітра, яка формує атмосферу елегантності, природності й спокою, підкреслюючи концепцію журналу як простору натхнення, стилю й гармонійного способу життя.
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У пояснювальній записці встановлено, що фешн-періодика – важливий сегмент сучасного медіапростору, який поєднує інформаційну, культурну, естетичну, іміджеву, комунікативну й рекламну функції. Аналіз наукової літератури засвідчив зростання інтересу українських дослідників до різних аспектів функціонування журналістики моди. У працях Х. Астапцевої, О. Цимбалюк, Н. Маковецької, В. Венгерської, Р. Голик, О. Обласової та інших науковців висвітлено історичні передумови розвитку видань про моду, їхній зв’язок із суспільними трансформаціями, емансипаційними процесами та формуванням культурної ідентичності. Окремі дослідження присвячено типологічним, комунікативним, лінгвостилістичним та економічним особливостям фешн-видань, їхній трансформації в умовах цифровізації медіапростору.
У сучасному журналістикознавсті фешн-журналістика розглядається як спеціалізований напрям медійної діяльності, спрямований на висвітлення індустрії моди, краси і стилю життя. Фешн-періодику доцільно трактувати як різновид спеціалізованих видань, які характеризуються тематичною однорідністю, чітко визначеною цільовою аудиторією й специфічними редакційними завданнями. Вона виконує інформаційну, просвітницьку, естетичну, соціалізуючу, аксіологічну, комунікативну, культурно-ідентифікаційну й рекламно-іміджеву функції, сприяючи формуванню естетичних смаків, моделей поведінки і споживацької установки аудиторії.
Визначальними рисами фешн-періодики є поєднання текстового й візуального контенту, високий рівень художньо-графічного оформлення, активне використання фотографії та дизайнерських рішень, специфічна мовностилістична організація матеріалів. Фешн-тексти характеризуються широким використанням спеціальної термінології, англіцизмів, оцінної лексики, експресивних синтаксичних конструкцій і засобів художньої образності, що забезпечують емоційний і прагматичний вплив на читача. 
Під час роботи над спеціалізованим фешн-виданням «Fashion Line» було визначено цілісну концептуальну модель журналу, що поєднує аналітичний підхід до моди з лайфстайл-орієнтацією й культурно-просвітницькою функцією. Видання розглядається як джерело інформації про модні тенденції і комплексна медіаплатформа, що інтерпретує моду в ширшому культурному й життєвому контексті.
Концепція журналу «Fashion Line» ґрунтується на ідеї гармонійного поєднання моди, краси, стилю життя й особистісного розвитку. На рівні назви видання це простежується в акцентуванні належності до індустрії моди (fashion) і в символічності слова  line, що разом окреслюють професійне поняття fashion line (колекція) та «лінію розвитку» стилю і трендів. 
Жанрово-тематична модель «Fashion Line» демонструє характерну для сучасної фешн-періодики синкретичність. В одному номері поєднуються авторська колонка, лайфстайл-статті, аналітичні огляди, фешн-практикум, портретні матеріали й фотоісторія. Лайфстайл-матеріал «Мистецтво бути наодинці з собою» репрезентує психологічний вимір моди як частини саморозвитку; аналітичний огляд «Екологічна мода без крайнощів» розкриває соціальні аспекти свідомого споживання; фешн-огляд «Кольори сезону, які підкорюють літо» систематизує тренди колористики; практикум «Один жакет, чотири різні історії» має прикладний характер; а фотоісторія «Світло великого міста» формує візуально-есеїстичний наратив.
Художньо-графічна концепція видання підтверджує його цілісність і відповідність сучасним тенденціям міжнародної фешн-періодики. Домінування фотографії, модульна структура сторінок, мінімалістична типографіка, тепла природна колористика й інтеграція декоративних елементів забезпечують упізнаваний візуальний стиль журналу. Особливої уваги набуває принцип візуальної оповіді, коли кожна публікація існує як єдність тексту й зображення, що підсилюють одне одного.
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