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Актуальність галузевого кулінарного періодичного видання «Kitchen Secrets» зумовлена сучасними трансформаціями медіапростору, у якому значно зростає роль гастрономічної тематики. Як зазначає М. Мамич, «активність кулінарних текстів у сучасних мас-медіа зумовлює виокремлення гастрономічного дискурсу й обґрунтування мотивації кулінарного буму» [6, с. 60]. Це свідчить про те, що кулінарна тематика перестала бути другорядною і набула статусу окремого комунікативного напряму, який активно розвивається в медіапросторі.
У таких умовах кулінарні періодичні видання стають важливим інструментом не лише інформування, а й формування культури харчування, популяризації гастрономічних традицій і новітніх кулінарних практик. Вони задовольняють зростаючий попит аудиторії на якісний, практичний і візуально привабливий контент, поєднуючи освітню, просвітницьку й розважальну функції. Саме тому створення й розвиток кулінарних журналів є актуальним і відповідає сучасним тенденціям медіаспоживання.
Мета роботи – розробити концепцію й оригінал-макет періодичного кулінарного видання «Kitchen Secrets», що поєднує інформаційну, освітню й практичну функції у сфері кулінарії й гастрономічної культури.
Відповідно до мети поставлено наступні завдання:
- з’ясувати стан наукового осмислення галузевої періодики, зокрема кулінарної преси;
- визначити типологічні особливості кулінарної періодики; 
- охарактеризувати видавничу концепцію, зокрема описати назву, мету, цільову аудиторію, рубрикацію часопису; 
- здійснити аналіз художньо-графічної концепції часопису. 
Об’єкт дослідження – оригінал-макет кулінарного журналу «Kitchen Secrets».
Предмет дослідження – особливості змістової структури, художньо-графічної концепції, матеріальної конструкції галузевого кулінарного періодичного видання.
Теоретико-методологічну базу дослідження становлять праці вітчизняних науковців, які розробляють питання галузевої, зокрема кулінарної, преси, – Ю. Полєжаєва, В. Попової, К. Туркевич, О. Тріщук і В. Євсев’євої, Т. Фісенко, К. Буряк, М. Мамич.
Методологічна основа. У роботі застосовано загальнонауковий метод добору й систематизації матеріалу, описовий метод, методи і прийоми редакторського аналізу змістової структури, фактичного матеріалу, логічної складової, композиції, мовностилістичної правки.
Новизна проєкту полягає в комплексному дослідженні видавничої концепції сучасного галузевого кулінарного часопису «Kitchen Secrets», спрямованого на популяризацію якісного й усвідомленого підходу до харчування, поширення перевірених кулінарних знань, рецептів і професійних лайфхаків, ознайомлення читачів із сучасними гастрономічними тенденціями, традиціями різних кухонь світу та новинками харчової індустрії. 
Практичне значення результатів проєкту. Практичне значення результатів проєкту полягає у створенні оригінал-макета кулінарного журналу «Kitchen Secrets», який може бути використаний як основа для реального друкованого медіапродукту. 
Структура: пояснювальна записка складається зі вступу, двох розділів, висновків, списку використаних джерел, що налічує 15 позицій.
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У сучасному журналістикознавстві галузева преса була об’єктом дослідження Ю. Полєжаєва [8], В. Попової [9], О. Тріщук і В. Євсев’євої [11], К. Туркевич [12], Т. Фісенко [13]. Опрацювання цих розвідок дало змогу сформувати теоретичну основу для розуміння специфіки функціонування спеціалізованої преси та її адаптації до кулінарного видання «Kitchen Secrets». Зокрема, у статті Ю. Полєжаєва «До проблеми дослідження спеціалізованих періодичних видань» проаналізовано теоретичні підходи до визначення поняття «спеціалізоване видання», окреслено труднощі його класифікації та визначено основні типологічні ознаки. Автор наголошує на недостатній розробленості понятійного апарату й потребі чіткого розмежування галузевих, професійних і фахових медіа. Для проєкту «Kitchen Secrets» ця розвідка є важливою для правильного позиціонування журналу як галузевого кулінарного видання з чітко визначеною тематичною спрямованістю й аудиторією. 
У статті В. Попової «Спеціалізовані видання як інструмент формування професійного іміджу» розглянуто роль галузевих медіа у створенні іміджу професійних спільнот і компаній. Авторка доводить, що через тематичний контент, візуальні засоби і стиль комунікації формується уявлення про професійну культуру галузі. Для кулінарного видання це означає можливість формування позитивного образу гастрономічної культури, популяризації якісних продуктів і відповідального споживання, що безпосередньо відповідає концепції нашого проєкту.
Розвідка К. Туркевич «Галузеві ЗМІ: визначення і теоретичні засади діяльності» стала ключовою для розуміння структури та функціонування спеціалізованих медіа. Стаття дозволило визначити, що «Kitchen Secrets» має поєднувати різні функціональні напрями, не обмежуючись лише рецептурним контентом, а формуючи ширший гастрономічний інформаційний простір.
Важливе практичне значення мала також наукова стаття О. Тріщук і В. Євсев’євої «Етапи редакторського опрацювання структури галузевого періодичного видання», у якій розглянуто принципи формування композиційної моделі спеціалізованого журналу. Положення праці про необхідність логічної структури, чіткого поділу матеріалів, зручної навігації й урахування потреб аудиторії були враховані при моделюванні рубрикації й оформлення кулінарного видання, що забезпечує його читабельність і сучасний вигляд.
Активно досліджуються в українському журналістикознавстві медіапроєкти гастрономічної й кулінарної тематики [2; 3; 4; 7]. Наукові роботи, присвячені вивченню галузевих кулінарних періодичних видань, практично відсутні. Щоправда, цю лакуну заповнюють кваліфікаційні роботи, предметом яких є особливості мовних засобів, за допомогою яких реалізується кулінарна тематика. Так, дослідження «Лінгвальні особливості іспаномовного кулінарного дискурсу (на матеріалі медійних текстів)» К. Буряк [1] аналізує медійні тексти кулінарної спрямованості, зокрема рецепти, гастрономічні огляди, публікації про національну кухню й матеріали кулінарних блогів і спеціалізованих видань. Для дослідження медіапроєкту Kitchen Secrets ця праця є особливо цінною, оскільки дозволяє обґрунтувати, що кулінарний журнал функціонує в межах гастрономічної журналістики та є елементом гастрономічного дискурсу. Її положення можуть були використані для характеристики мовностилістичних особливостей видання, специфіки подання рецептів, оглядів продукції, гастрономічних новин та інших матеріалів кулінарної тематики.
Окремо зазначимо статтю М. Мамич «Мовний жанр “кулінарний рецепт” у контенті українського жіночого журналу» [6], присвячена комплексному аналізу кулінарного рецепта як специфічного мовного жанру, що функціонує в сучасній жіночій періодиці. Авторка досліджує його структурні, лексико-семантичні, синтаксичні і прагматичні особливості, розглядаючи рецепт не лише як інструкцію з приготування страви, а як окремий вид медійного тексту. Результати дослідження були використані для обґрунтування того, що рубрика «Рецепти» є не просто набором кулінарних інструкцій, а самостійним мовним жанром гастрономічної журналістики зі сталою структурою, специфічними мовними засобами й комплексом інформаційних, практичних і комунікативних функцій. Крім того, праця підтверджує, що кулінарний рецепт є важливим складником контенту спеціалізованих гастрономічних і кулінарних періодичних видань. 
Таким чином, проаналізовані наукові джерела стали теоретичною основою для визначення концепції, структури та функціональних особливостей журналу «Kitchen Secrets».

1.2. Особливості кулінарної періодики
Специфіка кулінарної галузевої преси визначається її належністю до спеціалізованих медіа, що побутують на перетині інформаційної, практичної й культурно-комунікативної діяльності. Такі видання формують окремий сегмент преси, який обслуговує сферу гастрономії, ресторанного бізнесу, харчових технологій і побутової кулінарії, поєднуючи професійні стандарти з масовою комунікацією.
Однією з базових характеристик кулінарної преси є її подвійна адресність. З одного боку, існують видання для професійної аудиторії (шеф-кухарі, технологи харчової промисловості, ресторатори), де акцент робиться на технологіях приготування, інноваціях у гастросфері, менеджменті ресторанного бізнесу, стандартах якості продуктів. З іншого боку, масові кулінарні журнали орієнтовані на широкого читача, який шукає практичні рецепти, поради щодо харчування й натхнення для щоденного приготування їжі.
Основна ознака – виражена практична спрямованість змісту. Центральне місце займають рецепти, кулінарні інструкції, технологічні карти приготування страв, поради щодо заміни інгредієнтів, способів обробки продуктів, зберігання їжі й сервірування. Матеріали мають інструктивний характер і застосовуються в побуті або професійній діяльності.
Сучасна кулінарна преса виходить за межі суто утилітарного підходу й активно реалізує культурологічну функцію. Їжа розглядається як елемент культури, національної ідентичності й соціальних практик. У виданнях публікуються матеріали про гастрономічні традиції різних народів, історію виникнення страв, символіку продуктів у культурі, розвиток світових кухонь. Наприклад, популярні рубрики можуть бути присвячені середземноморській кухні, українській гастрономічній спадщині або сучасним фуд-трендам. К. Буряк розглядає кулінарний дискурс як особливий різновид комунікації, у якому поєднуються мовні, культурні й соціальні компоненти. Авторка наголошує, що медійні тексти про їжу виконують не лише інформаційну функцію, а й популяризують національні гастрономічні традиції, формують кулінарні смаки та впливають на споживчу культуру [1].
Важливою складовою є інформаційно-аналітична функція. Кулінарні видання висвітлюють події гастрономічної індустрії: відкриття ресторанів, кулінарні фестивалі, конкурси шеф-кухарів, появу нових продуктів і брендів, розвиток харчових технологій. У таких матеріалах часто поєднуються елементи журналістського репортажу, інтерв’ю й аналітики.
Окремо відзначимо жанрову поліфонічність кулінарної преси, яка включає рецептурні тексти, огляди ресторанів, портретні інтерв’ю з шеф-кухарями, кулінарні репортажі, тревел-матеріали про гастрономічні подорожі, огляди продуктів, лайфстайл-статті про культуру харчування та здоровий спосіб життя. Наприклад, М. Мамич, аналізуючи жанр кулінарного рецепту в контенті українського жіночого журналу, доводить, що він має чітку, усталену композицію, яка зазвичай складається із назви страви, переліку інгредієнтів, опису процесу приготування й рекомендацій щодо подачі [6]. Дослідниця наголошує, що кулінарний рецепт виконує не лише інформаційну функцію, а й практичну, рекламну, сугестивну, гедоністичну, маніпулятивну функції, сприяє формуванню певних культурних й гендерних моделей поведінки.
Однією з визначальних рис постає візуальна домінанта контенту. Фотографії страв, процесів приготування й сервірування відіграють не допоміжну, а ключову роль у сприйнятті матеріалу. 
Кулінарна преса формує уявлення про їжу як елемент стилю життя, відтак кулінарія розглядається як частина лайфстайлу, що включає культуру споживання, етикет, естетику сервірування й навіть соціальну комунікацію через їжу.
У кулінарній періодиці використовується спеціальна гастрономічна термінологія, назви страв, продуктів, спецій і способів приготування, кухонного приладдя, одиниць вимірювання, кулінарних процесів; стилістичні засоби, які забезпечують емоційність та експресивність текстів, створюють позитивний образ страв і стимулюють інтерес аудиторії.  
Отже, кулінарна галузева преса – багатофункціональний сегмент медіапростору, який поєднує практичну інструктивність, культурологічну глибину, інформаційну актуальність і візуальну привабливість. Її специфіка полягає в здатності одночасно виконувати роль довідника, культурного медіатора й естетичного продукту, що формує гастрономічні практики й смаки аудиторії.

Висновки до розділу 1
[bookmark: _heading=h.csjxd5hzlh2j]У сучасному журналістикознавстві галузева преса досліджувалася Ю. Полєжаєвим, В. Поповою, О. Тріщук і В. Євсев’євою, К. Туркевич, Т. Фісенко. Опрацювання цих праць дозволило сформувати теоретичну основу для розуміння специфіки спеціалізованих медіа та їх адаптації до кулінарного видання «Kitchen Secrets». Зокрема, у статті Ю. Полєжаєва розглянуто проблеми визначення та класифікації спеціалізованої преси, що важливо для правильного позиціонування журналу як галузевого кулінарного видання. У праці В. Попової висвітлено роль спеціалізованих медіа у формуванні професійного іміджу, що для «Kitchen Secrets» означає можливість популяризації гастрономічної культури та відповідального споживання. У дослідженні К. Туркевич визначено функціональну багатовимірність галузевих ЗМІ, а в статті О. Тріщук і В. Євсев’євої обґрунтовано принципи структурування й навігації видання, що було враховано при формуванні його рубрикації. Окремі розвідки (К. Буряк, М. Мамич) уточнюють жанрову й мовностилістичну специфіку кулінарного дискурсу, зокрема кулінарного рецепта як окремого медійного жанру.
Сучасна кулінарна преса виходить за межі суто утилітарної функції, виконуючи також культурологічну, інформаційно-аналітичну та лайфстайл-роль. Як зазначає К. Буряк, кулінарний дискурс у медіа поєднує мовні, культурні й соціальні компоненти, формуючи гастрономічні смаки й споживчу культуру. Важливою є жанрова різноманітність таких видань і їхня виражена візуальна складова, що підсилює сприйняття контенту. 
Отже, кулінарна періодика виступає багатофункціональним медіапростором, який поєднує інформування, навчання, культурну репрезентацію й естетизацію харчування.




РОЗДІЛ 2
АНАЛІЗ ГАЛУЗЕВОГО ЧАСОПИСУ «KITCHEN SECRETS»
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[bookmark: _heading=h.q6k2ad7io8e8]2.1. Загальна характеристика видавничої концепції
Видавнича концепція періодичного видання – цілісна система принципів, що визначає його ідейну спрямованість, тематичний профіль, цільову аудиторію, жанрову структуру, рубрикацію, стиль подачі матеріалів і художньо-графічне оформлення [5; 10; 14]. Вона окреслює, з якою метою створюється видання, які теми висвітлюються та для кого воно призначене, визначає баланс між інформаційними, аналітичними й художньо-публіцистичними матеріалами. До її складу також входять авторська політика, періодичність виходу, комунікаційна стратегія та візуальна концепція, що забезпечує єдність стилю й упізнаваність медіа. Таким чином, видавнича концепція виступає основою існування журналу, яка інтегрує змістові й формальні характеристики в єдину модель.
Майбутнє видання «Kitchen Secrets» розглядається як галузева періодика, оскільки його зміст зосереджений на висвітленні конкретної сфери суспільної діяльності – кулінарії й гастрономічної культури. Як зазначалося в підрозділі 1.1, галузеві видання характеризуються тематичною спеціалізацією, орієнтацією на визначене коло читацьких інтересів і систематичним висвітленням певної галузі знань чи професійної діяльності. Саме ці ознаки притаманні концепції нашому журналу.
Основу контенту видання становлять матеріали, присвячені кулінарному мистецтву: рецепти страв, технології їх приготування, рекомендації щодо вибору і зберігання продуктів, секрети професійної кухні, гастрономічні традиції різних країн, огляди кулінарних тенденцій, поради щодо сервірування й організації кухоного простору. Така тематична єдність забезпечує спеціалізацію видання та формує його інформаційний профіль.
Галузевий характер журналу визначається також його цільовою аудиторією. Видання орієнтоване на читачів, яких об’єднує спільний інтерес до кулінарії й гастрономії: домашніх кулінарів, поціновувачів здорового харчування, молоді сім’ї, студентів, представників ресторанної сфери й усіх, хто прагне вдосконалювати власні кулінарні навички. Така читацька спрямованість відповідає одній з основних ознак галузевої періодики – задоволенню інформаційних потреб певної соціальної чи професійної групи.
Виходячи з тематичної спрямованості часопису, його також слід віднести до гастрономічної преси, яка є одним із напрямів спеціалізованої журналістики й зосереджується на висвітленні питань харчування, кулінарного мистецтва, гастрономічної культури, ресторанної індустрії й сучасних харчових тенденцій. Гастрономічна журналістика передбачає створення контенту, що поєднує інформаційну, освітню, культурно-просвітницьку та практичну функції. Саме ці ознаки характерні для журналу «Kitchen Secrets». 
Видання можна визначити і як кулінарний журнал, оскільки його основний зміст зосереджений на практичних аспектах приготування страв і вдосконалення кулінарних навичок читачів. Наявність рубрик «Кулінарні секрети», «Рецепти», «Корисне», «Продукція» та «Найпопулярніший товар» свідчить про комплексне висвітлення кулінарної тематики й орієнтацію на задоволення інформаційних потреб аудиторії, зацікавленої в гастрономічній сфері.
«Kitchen Secrets» поєднує інформаційну, освітню й практичну функції: воно покликане інформувати про новини гастрономічного світу й сучасні тенденції харчування, надавати читачам практичні рекомендації, покрокові інструкції, професійні поради й кулінарні лайфхаки, які можуть бути використані в повсякденному житті. 
Видання випускатиметься спільнотою «Якість в подарунок», що орієнтується на популяризацію культури якісного й усвідомленого споживання харчових продуктів через поєднання практичної, просвітницької й ціннісної комунікації. Видання розглядатиме гастрономію не лише як сферу приготування їжі, а як елемент культури якості життя, етики споживання та відповідального ставлення до продуктів харчування. Про йдеться у вступному слові «Про нас» (див. рис. 1).
[image: ]
Рис. 1. Вступна частина першого номера видання. 

Назва «Kitchen Secrets», пори англомовний варіант, зрозуміла широкому колу читачів. Використання англійської мови відповідає сучасним тенденціям медіапростору, надає виданню міжнародного звучання й підкреслює його актуальність. Словосполучення не потребує складного тлумачення, адже є інтуїтивно зрозумілим навіть для аудиторії з базовим рівнем знання англійської мови. Kitchen перекладається як кухня й означає не лише фізичний простір для приготування їжі, а сферу кулінарії, гастрономії, домашнього й професійного кулінарного мистецтва. Secrets перекладається як таємниці, секрети і вказує на приховані знання, професійні хитрощі, кулінарні прийоми, рецептурні нюанси й лайфхаки, які зазвичай не загальновідомі. Відтак назва «Kitchen Secrets» означає кухонні секрети або таємниці кулінарії й підкреслює концепцію видання як джерела інсайдерської, практичної та професійної інформації про приготування їжі й гастрономічну культуру.
Назва відображає основну ідею видання – відкривати читачам маловідомі рецепти, професійні кулінарні прийоми, лайфхаки, секрети приготування страв і особливості гастрономічної культури різних народів. Вона передбачає поєднання практичної та пізнавальної складових контенту, акцентуючи увагу на рецептах, кулінарних традиціях, технологіях приготування, корисних порадах і сучасних гастрономічних тенденціях.
Маркетинговий потенціал назви високий, оскільки вона легко адаптується до створення логотипу, рекламних кампаній і цифрових платформ. Отже, назва «Kitchen Secrets» вдало поєднує інформативність, емоційну привабливість і сучасний стиль, що робить її ефективною для кулінарного видання, орієнтованого на широку аудиторію читачів, які цікавляться мистецтвом приготування їжі й гастрономічною культурою.
Гасло журналу «Розкрий секрети ідеальної кухні!» органічно доповнює назву й повністю відповідає його концепції й тематичному спрямуванню. Воно відображає основну місію видання. Ключове слово розкрий спонукає аудиторію до активного пізнання і створює ефект залучення до світу кулінарних відкриттів, формує враження, що кожен номер журналу містить унікальні рецепти, професійні прийоми й корисні лайфхаки, здатні зробити процес приготування їжі простішим і цікавішим. Слово секрети перегукується з назвою часопису, посилюючи його брендову ідентичність і підкреслюючи ексклюзивність пропонованого контенту.
Поняття ідеальна кухня має багатозначний зміст і виходить за межі простого приготування їжі, охоплюючи культуру харчування, майстерність кулінара, правильний добір продуктів, естетичне оформлення страв, організацію кухонного простору і створення атмосфери домашнього затишку. Таким чином, гасло підкреслює комплексний характер видання, яке пропонує не лише рецепти, а й матеріали про гастрономічні традиції, сучасні кулінарні тенденції й корисні поради для повсякденного життя.
Глибше характеризуючи цільову аудиторію кулінарного видання, заначимо, що вона становить широке коло читачів, чоловіків і жінок віком від 18 до 60 років, незалежно від рівня кулінарних навичок – від початківців до досвідчених кулінарів, які прагнуть вдосконалювати свої вміння та відкривати нові рецепти й технології приготування страв.
З огляду на те, що гастрономічне видання випускається спільнотою «Якість в подарунок», цільову аудиторію уточнюємо як більш практико-орієнтовану та споживацько свідому категорію читачів. Йдеться про свідомих споживачів, які прагнуть обирати якісні продукти, орієнтуються на перевірені бренди й довіряють експертним рекомендаціям. Основною аудиторією є люди, які ведуть активний спосіб життя й приділяють увагу якості харчування, сімейним традиціям і домашньому затишку, усі, хто сприймає приготування їжі не як повсякденну необхідність, а як творчий процес і спосіб самовираження.
Важливу частину читацької спільноти становлять учасники самої ініціативи «Якість в подарунок», зацікавлені у формуванні культури усвідомленого споживання, обміні досвідом і рекомендаціями щодо вибору продуктів. 
В окрему групу читачів виділяємо поціновувачі гастрономічної культури, які цікавляться кухнями різних народів світу, історією походження страв, ресторанними тенденціями й кулінарними традиціями. Для них видання пропонує пізнавальні матеріали, інтерв’ю з шеф-кухарями, огляди гастрономічних подій і сучасних харчових трендів.
За соціально-демографічними характеристиками аудиторія видання є різноманітною, проте її об’єднують інтерес до кулінарії, об’єктивна інформація про продукти харчування, їх склад, походження й безпечність, бажання урізноманітнити власний раціон, ознайомитися з новими гастрономічними ідеями й отримати перевірені практичні рекомендації. Завдяки поєднанню інформаційних, навчальних і розважальних матеріалів видання «Kitchen Secrets» здатне задовольнити потреби як аматорів домашньої кухні, так і читачів, які прагнуть поглибити свої знання про сучасну гастрономічну культуру.
Звернення «Про нас» у першому номері журналу спільноти «Якість в подарунок» виконує роль програмного маніфесту та презентаційної редакційної колонки, яка формує первинний образ видання і вибудовує довіру до нього з боку аудиторії. За жанровими ознаками цей текст належить до інформаційно-публіцистичного звернення. Його зміст акцентує на проблемі надлишку товарів і складності вибору для сучасного споживача, пропонуючи вирішення через діяльність спільноти, що аналізує ринок, проводить незалежні тестування та надає рекомендації щодо якісних продуктів. Таким чином формується позиціонування видання як «експертного посередника» між виробником і споживачем, який гарантує об’єктивність інформації й орієнтацію на якість. Інтонація довірливого діалогу з читачем реалізується через закличні формули («приєднуйтесь до нашої спільноти») та звернення до спільних цінностей – свідомого вибору, економії бюджету, довіри до перевірених джерел. 
Рубрикаційна структура журналу побудована відповідно до його концепції і спрямована на комплексне висвітлення кулінарної тематики. Кожна рубрика виконує окрему функцію та задовольняє різні інформаційні потреби аудиторії:
«Кулінарні секрети» – основна рубрика часопису, що відображає його назву й основну концепцію. У ній публікуватимуться професійні поради від кухарів, маловідомі техніки приготування страв, способи покращення смакових якостей продуктів, секрети сервірування й гастрономічні лайфхаки. Рубрика має навчально-пізнавальний характер і допомагатиме читачам удосконалювати свої кулінарні навички.
«Продукція» присвячена оглядам харчових продуктів, кухонного приладдя й сучасних товарів для приготування їжі. У рубриці розміщуватимуться інформаційні матеріали про новинки ринку, особливості використання продуктів, їхні переваги й рекомендації щодо вибору, що сприятиме формуванню обізнаності споживачів.
«Бренди» знайомить читачів із виробниками продуктів харчування, кухонної техніки, посуду й аксесуарів для кухні. Матеріали рубрики міститимуть історії успіху компаній, презентації нових торговельних марок, інтерв’ю з представниками галузі й інформацію про сучасні тенденції розвитку гастрономічного ринку.
«Партнерам» виконуватиме комунікаційну й рекламно-інформаційну функцію. У ній висвітлюватиметься співпраця журналу з виробниками, ресторанами, гастрономічними фестивалями та іншими учасниками кулінарної індустрії. Рубрика сприятиме розвитку професійних зв’язків і популяризації партнерських проєктів.
«Корисне» буде містити практичні рекомендації для повсякденного життя. У ній публікуватимуться матеріали про здорове харчування, правильне зберігання продуктів, організацію кухонного простору, кулінарні лайфхаки, сезонні поради та способи економного ведення домашнього господарства. Рубрика орієнтована на практичне застосування отриманої інформації.
«Рецепти» є однією з центральних рубрик видання й охоплює різноманітні страви української і світової кухні. Матеріали подаватимуться у формі покрокових інструкцій із зазначенням інгредієнтів, способів приготування й рекомендацій щодо подачі. Тематичне наповнення рубрики включатиме повсякденні, святкові, сезонні, дієтичні й авторські рецепти.
«Найпопулярніший товар» знайомитиме читачів із продукцією, яка користується найбільшим попитом серед споживачів або отримала позитивні оцінки експертів. У рубриці розміщуватимуться рейтинги продуктів, огляди кухонної техніки, аксесуарів та інноваційних товарів для кухні, що допомагає аудиторії орієнтуватися в сучасному асортименті.
«Відгук» забезпечуватиме зворотний зв’язок із читацькою аудиторією й виконує завдання комунікації. У рубриці публікуватимуться враження читачів від рецептів і продукції, рекомендації, запитання, власний кулінарний досвід та коментарі щодо матеріалів журналу, що сприятиме створенню активної спільноти навколо видання й урахуванню інтересів його аудиторії.
Таким чином, система рубрик журналу «Kitchen Secrets» забезпечує різнопланове висвітлення кулінарної тематики, поєднуючи пізнавальний, практичний, інформаційний, рекламний і комунікаційний контент. Така структура відповідає концепції сучасного галузевого кулінарного видання та задовольняє інформаційні потреби читачів.
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Художньо-графічна концепція журналу «Kitchen Secrets» побудована на поєднанні сучасної естетики гастрономічних видань із практичною спрямованістю галузевої періодики. Дизайн журналу сприяє формуванню впізнаваного візуального образу бренду, підкреслює його тематику й забезпечує комфортне сприйняття інформації.
Основою художньої концепції є принцип візуального домінування фотографії. Значну частину шпальт займають великоформатні зображення готових страв, професійних кухонь, процесу приготування їжі, кухонної техніки й продукції (див. рис. 2). Такий підхід відповідає специфіці кулінарного видання, оскільки візуальний компонент не лише привертає увагу читача, а й виконує інформаційну функцію, демонструючи якість продуктів, особливості сервірування та сучасні гастрономічні тенденції.
Обкладинка журналу вирізняється стриманим і вишуканим оформленням (див. рис. 3). Центральне місце займають логотип і назва «Kitchen Secrets», виконані класичним шрифтом із засічками, що створює асоціацію з традиціями кулінарного мистецтва та якісною гастрономічною культурою. Композицію доповнює гасло «Розкрий секрети ідеальної кухні!», яке акцентує увагу на концепції видання, а колаж із фотографій страв одразу демонструє його тематичне спрямування.
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Рис. 2. Приклад художнього оформлення 	Рис. 3. Оформлення обкладинки.
видання.

Особливістю внутрішнього оформлення є використання модульної сітки й різноманітних композиційних рішень. Великі фотографії чергуються з текстовими блоками, що створює динамічний ритм верстки й запобігає перевантаженню сторінок інформацією. Заголовки виконують роль композиційних акцентів і часто інтегруються безпосередньо в ілюстративний матеріал, забезпечуючи цілісність дизайнерського рішення.
Колористика журналу базується на поєднанні теплих природних відтінків із контрастними акцентними кольорами. Домінуючим є глибокий темно-коричневий, майже шоколадний колір обкладинки, який асоціюється із затишком, домашньою атмосферою, натуральними продуктами та преміальністю. Він створює відчуття стабільності та водночас вигідно контрастує зі світлими елементами дизайну.
Важливу роль відіграють теплі золотисті та жовті акценти, використані у заголовках та виділенні ключових інформаційних блоків. Таке кольорове рішення асоціюється з теплом домашньої кухні, свіжою випічкою, спеціями та кулінарною творчістю, водночас сприяючи швидкому приверненню уваги читача до найважливішої інформації.
Ілюстративний матеріал характеризується переважанням природної кольорової гами. У фотографіях домінують відтінки свіжої зелені, золотистої скоринки хліба, насиченого червоного, помаранчевого та коричневого кольорів, що підсилює апетитність зображень і створює позитивний емоційний ефект. Такий підхід є типовим для сучасних кулінарних видань, де фотографія виступає важливим інструментом комунікації з аудиторією.
Типографіка журналу – складоваю його художньої концепції. Для оформлення використовуються контрастні шрифтові пари: елегантний класичний шрифт для назви та окремих заголовків і сучасні рубані гарнітури для інформаційних блоків. Великі заголовки забезпечують чітку навігацію сторінками, а компактний набір основного тексту дозволяє раціонально використовувати площу шпальт.
Важливою особливістю концепції виступає поєднання мінімалізму й функціональності. У дизайні відсутня надмірна декоративність, а всі художні елементи підпорядковані зручності читання й ефективному сприйняттю інформації. Вільний простір між блоками, чітке структурування матеріалів і гармонійне співвідношення тексту й зображень створюють сучасний і професійний вигляд журналу.
Отже, художньо-графічна концепція «Kitchen Secrets» ґрунтується на принципах візуальної привабливості, функціональності та тематичної єдності. Стримана колористика з домінуванням темних, теплих і натуральних відтінків, використання якісної гастрономічної фотографії, сучасної типографіки та продуманої композиції формують цілісний образ спеціалізованого кулінарного видання, що поєднує інформаційну, практичну й естетичну складові та відповідає очікуванням сучасної читацької аудиторії.



Висновки до розділу 2
Часопис «Kitchen Secrets» постає цілісним сучасним галузевим кулінарним виданням із чітко сформованою видавничою концепцією. Його тематична спрямованість охоплює кулінарію й гастрономічну культуру, а контентна модель поєднує інформаційну, освітню і практичну функції. Рубрикаційна структура логічно вибудувана та функціонально різноманітна, що дозволяє задовольняти потреби широкої, але тематично зацікавленої аудиторії – від аматорів до більш досвідчених користувачів кулінарної інформації. Окремо підкреслено орієнтацію видання на формування культури усвідомленого споживання.
Аналіз художньо-графічної концепції засвідчив її гармонійний зв’язок зі змістом. Дизайн базується на принципі візуального домінування гастрономічної фотографії, модульній верстці й збалансованому поєднанні тексту й зображень. Колористика в теплих природних відтінках і стримана типографіка підсилюють емоційне сприйняття та забезпечують зручність читання. Змістова і візуальна складові журналу гармонійно поєднані, формують єдиний продуманий образ сучасного кулінарного видання.
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У процесі роботи над оригінал-макетом галузевого видання «Kitchen Secrets» з’ясовано, що кулінарна періодика є специфічним сегментом галузевих медіа, який функціонує на перетині інформаційної, практичної й культурно-комунікативної діяльності. Її головною ознакою виступає подвійна адресність: такі видання орієнтуються як на професіоналів гастрономічної сфери, так і на масового читача, зацікавленого в практичних рецептах, порадах і сучасних кулінарних тенденціях. Центральне місце в контенті займають рецептурні матеріали й інструктивні тексти, що мають практичне застосування.
У результаті аналізу видавничої концепції й художньо-графічного оформлення часопису «Kitchen Secrets» доведено, що проєкт сформовано як цілісне сучасне галузеве кулінарне видання, яке поєднує інформаційну, освітню, практичну й комунікативну функції.
Встановлено, що видавнича концепція журналу чітко структурована й охоплює базові компоненти спеціалізованої періодики: тематичну спрямованість, визначену цільову аудиторію, жанрово-рубрикальну систему, авторську й комунікаційну політику, візуальну модель подачі матеріалу. Контент видання вибудуваний навколо кулінарної тематики й гастрономічної культури, що забезпечує його тематичну цілісність і впізнаваність. Орієнтація на широку, але тематично зацікавлену аудиторію дозволяє поєднати інтереси як аматорів кулінарії, так і професійно зацікавлених читачів.
Виявлено, що рубрикаційна структура журналу функціонально збалансована: кожна рубрика виконує окрему роль – від навчально-пізнавальної до інформаційно-комерційної й комунікаційної. 
Аналіз художньо-графічної концепції засвідчив її відповідність змістовому наповненню. Дизайн побудований на принципі візуального домінування якісної гастрономічної фотографії, що є ключовим елементом впливу в кулінарній періодиці. 
Колористичне рішення, засноване на теплих природних відтінках із акцентами коричневого, золотистого й жовтого, підсилює емоційне сприйняття контенту та асоціаціється з домашнім затишком і гастрономічною естетикою. 
Таким чином, змістова та візуальна складові журналу «Kitchen Secrets» доповнюють одна одну, ба більше, художньо-графічне оформлення підсилює концептуальні засади видання, формуючи єдиний комунікативний простір, що дозволяє розглядати «Kitchen Secrets» як цілісний, концептуально продуманий проєкт сучасної галузевої кулінарної періодики.
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